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Resumo

A socializacao politica é a forma pelo qual se incorpora valores e atitudes politicos, nesse processo
definem, principalmente os jovens definem seus comportamentos com relacio aos objetos
politicos. No contexto brasileiro, a pouca participagao politica dos cidadaos retrata uma baixa
identificacdo dos mesmos com os mecanismos tradicionais, os partidos politicos, o que favorece
a apatia politica. Entretanto, vive-se em meio a um contexto de mudancas culturais aceleradas
pelo processo de globalizagdo, em que o uso da Internet e principalmente dos Sites de Redes
Sociais (SRS) tem proporcionando um espaco de interconexao de informagoes. O uso desses SRS
tem sido apontado, em algumas pesquisas na Europa e nos Estado Unidos, por estarem
favorecendo o debate sobre questoes politicas e possivelmente influenciando o envolvimento dos
individuos com mecanismos de participacao politica. No ano de 2013 o Brasil experimentou uma
série de protestos que foram organizados e convocados pelos SRS. Este trabalho, portanto,
questiona, sobre o viés da cultura politica se esses novos meios digitais tém contribuido para
efetivar uma maior participagao politica entre os jovens no Brasil. Uma vez que sdo os mais jovens
os principais usuarios desses sites, eles sdo os maiores responsaveis por uma possivel mudanca
na cultura politica brasileira? Busca-se analisar de que forma o uso desses SRS est4 relacionado
com as atitudes e a predisposicao a participacao politica, na populacio brasileira, e como esta
relacao ocorre em diferentes idades. A hipdtese é de que quanto maior o uso desse SRS maior a
relacdo com as atitudes e predisposicoes de participacao politica entre os jovens. Para alcancar
estes objetivos, compara-se as atitudes e comportamentos dos jovens brasileiros usuarios e nao
usuarios dos SRS. Analisa-se assim, como variaveis dependentes as atitudes politicas (Interesse
por politica, compreensdo da politica, frequéncia com que fala sobre politica) e as predisposicoes
em participacdo em abaixo-assinados, e mobilizagdes (por melhores condi¢ées de trabalho,
melhoras na satde e educacdo, exploracdo de recursos naturais e defender os direitos a
democracia). Os dados utilizados sdo referentes a pesquisa survey desenvolvidas pelo

Latinobarémetro no Brasil, no ano de 2013.
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Introducéo

Os jovens podem ser a parcela da populagdo com maior engajamento nos
processos de transformacao politica por conta de fatores sociais e psicologicos tipicos da
idade, isso porque eles vivem um momento etario crucial para a sua formacéo politica e
intelectual. Nesse sentido a socializacdo politica é o processo pelo qual os jovens
incorporam seus valores e atitudes, em que os individuos mais velhos transmitem a
cultura politica aos mais jovens (ALMOND, VERBA, 1965). Os jovens também podem
criar novos padrbes de comportamento politico, se novos valores sdo configurados nas
geragBes mais recentes, estes podem ser incorporados a cultura politica da préxima
geragdo (SCHMIDT, 2001). Tradicionalmente, existem quatro agéncias apontadas como
as principais na socializacdo politica, a familia, a escola, a midia e os grupos de
referéncias. Atualmente, a modernizacéo e a globalizacdo tém desempenhado um papel
crucial ao longo desse processo, a socializacdo online pode encorajar muitos
comportamentos diferentes e cultivar valores nos individuos que sdo muito diferentes dos
transmitidos pelas tradicionais formas de socializacdo (SWIGGER, 2013; FEEZELL et
all, 2013).

No cenario de globalizacdo tecnoldgica atual, a internet esta presente no cotidiano
de 40,4% da populacdo mundial, no Brasil 51,6% da populacéo € usuéria da internet (ITU,
2014)%. A popularizagio do uso da internet tem patrocinado o uso dos Sites de Redes
Sociais (SRS), em que as conexdes virtuais se transformam em meio ao fortalecimento
de lagos de interagéo social vividos no mundo fora do virtual, mas que a rede proporciona
a expansdo desses lagos dentro do mundo virtual (ELLISON e BOYD, 2013). Nessa
I6gica de interacdo social, surgem as novas midias, aqui entendidos como os Sites de
Redes Sociais (como Facebook, Twitter, MySpace, Orkut, entre outros), sdo sites que
permitem a publicacdo das redes, a navegacéo e a interacdo por meio delas. Estas séo
definidos como plataformas de comunicacdo que permitem a disseminacdo de forma
interpessoal e instantanea da informacgédo (ELLISON e BOYD, 2013). Conforme pesquisa
CONECTA (IBOPE, 2014), 90% dos internautas brasileiros, com idade entre 15 e 32

anos, utilizam a internet para estar nas redes sociais, eles possuem em média 6,7 perfis

! Os dados do relatério remontam ao ano de 2013, mas outras pesquisas apontam que o Brasil ja possui
110 milhdes de usuarios ativos de internet, o que corresponde a 54% da populagdo (204 milhdes),
alcancando a marca de 3° colocado entre os paises de maior uso da internet (DIGITAL, 2015).



em sites de redes sociais. Entre 0s internautas, a pesquisa também argumenta que ja ndo
ha& mais diferenca de seu uso entre as classes sociais A, B e C.

Embora, muitas pesquisas tenham sido feitas nas ciéncias sociais a fim de
compreender e avaliar como a sociedade pode ser modificado por estas new medias, no
campo da ciéncia politica concentram-se pesquisas sobre a relacdo destas com os sistemas
politicos, as instituicdes democréticas e a sociedade civil. No final do século XX surgiram
alguns dos primeiros indicios de como a internet e a existéncia da comunicacéo na rede
poderia agir sobre os sistemas politicos. Assim, a comunicacdo rapida e difusa
proporcionada pela web surgiu como catalizadores da mobilidade coletiva, verificada em
casos de engajamento coletivo como 0 Movimento Zapatista no México, a seita chinesa
Falun Gong e os protestos contra a OMC em Seatle em 1999, que deram sinais de que a
organizacao politica passaria a ser mediada de forma online (CLEAVER, 2000). Contudo,
foi em 2008, com a corrida presidencial norte-americana, que o potencial da comunicagéo
online foi explorado ao maximo, na promocao do entdo candidato Barack Obama, e
mostrou-se uma ferramenta poderosa na construcao de relagdes politicas (ROBERTSON,
VATRAPU, MEDINA, 2009).

No Brasil, em junho de 2013 experimentou-se uma onda de manifestacdes
politicas que inseriram o pais no contexto mundial de mobilizac6es politicas articuladas
pela Internet. Os movimentos no pais foram entdo organizados e mobilizados por meio
dos Sites de Redes Sociais (GOEHN, 2013), entdo popularizados entre 0s usuarios da
internet. Estas mobilizacdes foram fundamentais para inserir a forca do uso dessas
plataformas no centro do debate politico no pais. As manifestacdes tiveram como
principal pauta a diminuicdo do preco da passagem de onibus e ocorreram em todos 0s
estados brasileiros. Como resultado imediato a esses protestos teve-se a reducéo do preco
da passagem em 104 municipios de 17 estados brasileiros.

O Ibope realizou uma pesquisa com estes manifestantes no dia 20 de junho de
2013 e destacou que eram compostos, em sua maioria, por jovens estudantes
universitarios trabalhadores de classe média. Dentre esses jovens, 46% ali estavam pela
primeira vez e experimentavam 0 seu batismo de participacdo na politica. Os
manifestantes relataram que utilizavam os sites das redes sociais para informarem-se
sobre os locais e os horarios dos protestos, sendo que 75% deles utilizaram essas
ferramentas para convocarem outras pessoas a participacao.

Como resultado a longo prazo, os jovens participantes destes protestos podem ter

sido influenciados pelos valores politicos difundidos nesses Sites de Redes Sociais que



resultaram na experiéncia de participacdo politica massiva verificada nesse periodo. 1sso
porque o0 uso desses sites tem sido apontado pela literatura por proporcionarem um
ambiente de socializacdo online, nos quais o0s jovens aprendem e incorporam valores ali
disseminados (SWIGGER, 2013). Este estudo busca contribuir para a ampliacdo de
pesquisas que avaliam o uso dos SRS.

Dessa forma, essas new medias, entendidas aqui como os SRS, incentivariam o
engajamento politico dos jovens em 2013? O uso dos SRS esta relacionado com o
interesse por questdes da politica? Uma vez que sdo 0s mais jovens 0s principais usuarios
desses sites, eles sdo 0s maiores responsaveis por uma possivel mudanca na cultura
politica brasileira? Busca-se neste trabalho, primeiro, avaliar de que forma o uso desses
SRS esta relacionado com as atitudes e com a predisposic¢do a participagdo politica e,
segundo, verificar a relacdo destes em diferentes coortes de idade. Para alcancar estes
objetivos, compara-se as atitudes e comportamentos dos jovens brasileiros usuarios e ndo
usuarios dos SRS. Analisa-se assim, como variaveis dependentes as atitudes politicas
(Interesse por politica, compreensao da politica, frequéncia com que fala sobre politica)
e as predisposicdes em participacdo em abaixo-assinados, e mobilizacBes (por melhores
condicdes de trabalho, melhoras na satde e educacdo, exploracdo de recursos naturais e
defender os direitos a democracia). Para isso, utiliza-se dos dados quantitativos
disponibilizados pelo Latinobarémetro, os quais possuem baterias de questdes com
relacdo a atitudes e predisposicdes politicas no ano de 2013 no Brasil. A hipotese desse
trabalho € de que quanto maior o uso dos SRS, maior serd o envolvimento dos jovens
com a politica.

O artigo esta organizado em mais trés partes, além dessa primeira introdutéria. A
proxima, apresenta a discussdo teodrica por tras da tematica de Cultura Politica,
Socializacdo Politica, Juventude e SRS. A seguinte, analisa os dados e realiza o teste de
hipdteses. Por fim, a Ultima, sintetiza os resultados, discute as limitacfes dessa pesquisa

e propGe novas abordagens.

Cultura politica

Os estudos de cultura politica, estes tém origem a nos anos 1960, em meio a
concepcao funcionalista e a revolucdo behavorista. Almond e Verba, com o livro The
Civic Culture (1965), apresenta as principais analises da teoria, com um estudo

comparado do comportamento dos cidaddos em cinco paises. Com base nos resultados



desta pesquisa, 0s autores apresentam categorias diferentes de culturas politicas
(paroquial, subjetiva, participativa, civica), sendo a mais importante para o0
desenvolvimento da democracia a cultura civica, encontrada na pesquisa, segundo 0s
autores, somente nos Estados Unidos e na Inglaterra. Esta provém da congruéncia entre
atitudes e comportamentos, caracterizando as orienta¢des participativas dos cidadaos. Isto
é, um cidaddo que esta orientado a participar politicamente, mas que o faz somente em
momentos pelo qual é convocado, porque o0s autores consideram que certa apatia politica
€ necessaria para o equilibrio e estabilidade do sistema. Para eles a questdo participativa
da cultura civica tem sua importancia em um conjunto de atitudes que permite que haja a
consolidacdo das estruturas de mediacdo politica e ndo sua constante contestacdo por
parte da populacéo.

Baquero e Pra (2007) argumentam que a cultura integra o individuo de duas
formas: no plano interno, por meio de suas normas e valores, € em sua perspectiva
externa, mediante as atitudes e crencas dos cidaddos. Desta forma, os culturalistas
argumentam que se torna muito dificil modificar a cultura politica de uma sociedade, pois
esta opera, primeiro, no plano interno para depois seguir no plano externo. E importante
que haja, entdo, uma conexao da cultura politica do lugar com a sua perspectiva
institucional, que ndo seja por imposi¢do de formulas politicas, mas pela construcéo de
aparatos politicos provenientes do cidadao.

Os institucionalistas possuem pressupostos contrarios. Argumentando que sdo as
instituicbes que mudam as orientacdes dos cidaddos e que, portanto, sendo estas
democréticas, o cidaddo sera igualmente democratico (DOWNS, 1999). Schumpetter
(1984) argumenta, sob esta segunda perspectiva tedrica, ser necessaria apenas a existéncia
de uma democracia formal, minimalista, a qual se constitui apenas como um método para
tomada de decisdes, ndo levando em conta, portanto, os valores e crencas da populagédo
na construcdo democratica.

Contudo, Easton (1968) sugere que é preciso 0 apoio e 0 reconhecimento da
populagéo para que a democracia se consolide. Desta forma se torna fundamental que os
cidaddos compreendam e entendam a importancia de estar em um regime democratico e
apoia-lo como sistema politico para que este se aperfeigoe.

No caso da América Latina, segundo Baquero (2011) este padréo de congruéncia
néo se configura, resultando na falta de confianca das pessoas na politica. Ou seja, a pouca
participacdo politica dos cidaddos retrata uma baixa-identificacdo dos mesmos com 0s

mecanismos tradicionais de mobilizacdo politica, os partidos politicos, o que favorece a



apatia politica. 1sso ocorre, principalmente, devido a alguns dos elementos constitutivos
da identidade nacional (encontrada em toda América Latina), tais como o paternalismo,
formalismo, personalismo, lealdade, patrimonialismo caracterizarem uma cultura politica

com tracos de autoritarismo.

Socializagdo politica

Esse trabalho adota o conceito de socializacao politica, entendido como o processo
pelo qual sdo internalizados nos individuos jovens as atitudes, normas, valores e padrbes
de comportamento da cultura politica em que se encontram (ALMOND e VERBA, 1965).
Para a efetivacdo da Socializacdo Politica sdo necessarias algumas agéncias que atuem
sobre os individuos, exercendo um seu papel na formacdo das atitudes. A familia, a
escola, as instituicdes religiosas, grupos de pares, classe social, grupos de interesse,
partidos politicos e meios de comunicacdo sao apontados como 0s principais agentes de
influéncias. O papel destes agentes é igual em qualquer nagdo, e em diferentes culturas
politicas. Contudo, cada cultura politica os utiliza da melhor forma para enviar as
mensagens necessarias para a perpetuacao das crencas, atitudes e valores. Desta forma,
identifica-se como socializacdo primaria a familia, como socializacdo secundaria a escola,
e por fim, a terciaria, os meios de comunicacao.

Almond et. al. (2008) argumentam que a Socializacao Politica engloba trés pontos.
Primeiro, a socializacdo ocorre de forma direta (escolas, programas de governo,
informacdes politicas difundidas dentro de um grupo de interesse) e indireta (observacao
do comportamento politico de adultos e de outras sociedades). Schmidt (2001) elenca
estes meios como foram traduzidas para o portugués, a socializacdo manifesta e a latente.

Segundo ponto, a Socializacdo Politica é um processo ao longo de toda a vida, ou
seja, € a consequéncia de experiéncias constantes que modificam as atitudes politicas,
sendo que os eventos que ocorrem quando o individuo € jovem causam maior impacto.
Terceiro ponto, os padrbes de socializacdo podem causar divisdes ou unificagdes na
cultura politica de um pais, seja por meio de politicas governamentais que proporcionam
coesdo cultural, ou pelo pertencimento a grupos que possuem atitudes politicas
diferenciadas do todo, funcionando como uma subcultura em meio a outros padrdes
(ALMOND et. al, 2008).

Pesquisas sobre a formacao de atitudes politicas existem desde o inicio do século

XX, na psicologia social. Alport (1935) elencou cerca de 25 defini¢des para esse conceito.



Assim, operavam as influéncias da familia e do social na definicdo das preferéncias dos
individuos. Bandura (1977) argumenta, na teoria da aprendizagem social que as criangas
adquirem atitudes influenciadas pelas escolhas dos pais, através da observagdo das outras
pessoas. Nesse caso, as pessoas constroem suas atitudes a partir da interagcdo com outras
pessoas, a partir dos pais, dos colegas, dos meios de comunicacdo e, atualmente, dos
servigos de internet (BANAJI, HEIPHETZ, 2010). A formacdo das atitudes nos cidadaos
constitui-se na base do processo de socializacdo politica.

Nos anos de 1960 nos Estados Unidos, Almond e Verba (1965) atribuiram a quatro
agéncias o papel de socializar politicamente os jovens da sociedade: a familia, a escola, a
midia e os grupos de referéncia. Por meio do desempenho dessas agéncias na transmisséo
de valores, os individuos sdo instruidos a respeito da cultura politica predominante,
construindo atitudes com relacdo aos objetos politicos. O processo de socializagdo
politica ocorre, principalmente, durante o periodo da infancia e juventude, agregando
valores, atitudes e comportamentos, que contribuirdo para a formacdo de cidad&os
politicos (ALMOND e VERBA, 1965; SIEGEL, 1989). Isto porque os jovens, desde a
tenra idade, passam por um conjunto de experiéncias e influéncias que reforcam ou
modificam suas atitudes (SCHMIDT, 2001; EASTON e DENNIS, 1969, NIEMI e
HEPBURN, 19XX).

Esse processo também é relevante para determinar a estabilidade dos sentimentos
de uma sociedade frente as estruturas politicas que estdo imersas em um sistema politico
(EASTON, 1965). Outras definicdes para este fendmeno, mas que ndo sao anulativas,
dizem respeito a formacdo de aprendizado politico, necessario a estabilidade do sistema
politico (DENNIS, 1971). Assim, as atitudes dos jovens, suas predisposicdes de
envolvimento com a politica e o proprio comportamento politico dos mesmos trata-se de
elementos cruciais a compreensdo da cultura politica de uma sociedade.

Nos Estados Unidos estudos que buscavam avaliar o processo de formagéo de
atitudes e os meios de socializacdo politica estdo presentes desde os anos de 1950. Na
primeira fase desses estudos enfocou-se diretamente sobre o periodo infantil da
socializacdo politica, dedicando-se & influéncia da familia nesse processo (HYMAN,
1959; EASTON E DENNIS, 1969, GREENSTEIN, 1965). Uma segunda fase, a partir
dos anos 1970, passou a enfocar a socializacéo de jovens e adultos (JENNINGS E NIEMI,
1974; SIEGEL, 1989). Nos anos 1980, grande parte das pesquisas se dedicaram a
influéncia dos meios de comunicacdo sobre esses jovens. Nos anos 2000, novamente

estudos de socializagdo politica retornam a um lugar de destaque na academia norte-



americana. Entretanto, Sapiro (2004) argumenta que dados 0s avang¢os no campo da
psicologia, a categorizacédo social, bem como o processo de identidade, constitui-se como
pontos centrais na compreensao desse processo.

No Brasil pesquisas sobre a socializacéo politica tém sido realizadas desde os anos
1980, com énfase na socializagéo escolar dos jovens e de adolescentes. Nesse caso, o foco
tem sido o de jovens estudantes em escolas (SOUZA, 1983; NAZZARI, 1992; Ferreira e
Souza, 1996; BAQUERO, 1997; SCHMIDT, 2001; NAZZARI, 2006). Tais pesquisas
tém desenvolvido uma tradicdo nos estudos de cultura politica brasileira, concentrando-

se principalmente na regido sul do pais (SPOSITO, 2009).

Juventude

O termo juventude é polissémico, podendo ser definido pela faixa etéria, pelo
periodo da vida, pela categoria social, pela geracdo, entre outros, embora nenhuma das
limitacGes seja totalmente clara, todos os critérios utilizados dizem respeito ao periodo
entre a infancia e a maturidade. Nesse sentido, a psicologia se refere ao nivel individual
dos processos ocorridos nessa fase, o que diz respeito as mudancas no desenvolvimento
fifésico e biolégico, como a puberdade, desenvolvimento cognitivo e intelectual, na
estrutura do pensamento (PIAGET).

No contexto das pesquisas em educacao, a juventude € possui duas concepgdes, a
condicdo juvenil, representando o significado que é dado pela sociedade a ela, e condi¢édo
como esta € vivida, por meio da classe, género e etnia em que € vivida. A preocupacao
dos pesquisadores em educacgéo constantemente retrata a juventude pela sua relagcdo com
0 ambiente escolar, ou com o mercado de trabalho. Dayrel (2007) argumenta que as
inquietudes dos jovens estudantes transpassam as barreiras de classe (através da
globalizagdo), o que significa em mutagdes profundas sobre a sociedade e,
consequentemente, sobre o processo de socializacéo.

Neste caso, ficaremos com a primeira definicdo. Conforme o Estatuto da
Juventude, sdo jovens todos aqueles que tém entre 15 e 29 anos e 0s adolescentes possuem
idade entre 15 e 18 anos (BRASIL, 2013). O limite cronoldgico aqui adotado visa
delimitar dentro da amostra da pesquisa os individuos que se encontram no periodo da
juventude.

A fim de retratar as caracteristicas da juventude brasileira, recorre-se a pesquisa

realizada por Jodo Pedro Schmidt (2001) em estudo sobre a sociabilidade dos jovens



brasileiros no fim dos anos 1990. O autor argumenta de que estes, por vias de seu contexto
historico, possuem uma Cultura Politica hibrida, marcada pelo autoritarismo e apatia, em
que

[...] demonstra preferéncia pela democracia num sentido abstrato, baixa
eficacia politica, descrenca nos politicos e nas instituigdes, sensibilidade para
ideais de mudanga, mas sem orientagdes ideoldgicas definidas, pequena
participagdo politica efetiva (SCHMIDT, 2001, p. 142).

Neste caso, 0s jovens até entdo tém apresentado as mesmas caracteristicas
culturais dos pais, dos quais sao receptores de valores e costumes. Contudo, este periodo
possui suas caracteristicas proprias, a transitoriedade, marginalidade, adaptabilidade,
potencialidade de mudanca e a reacdo contra o adulto. Estas caracteristicas tornam a
juventude um fendmeno universal e supra histérico (SCHMIDT, 2001).

A partir desse panorama, é possivel avaliar como 0s jovens, possuindo sua
condicdo juvenil, etaria experimentaram o processo de socializacao politica no contexto
politico brasileiro atual, passados 25 anos de implantacdo democratica e imersos no

processo de globalizacéo proporcionados pelas midias sociais.

Internet e Sites de Redes Sociais

O surgimento de novos meios de comunicacgdo, as new medias ou novas midias,
tem alcangado grande interesse académico, pesquisadores de diferentes areas buscam
compreender quais 0s possiveis efeitos e mudangas que estas novas ferramentas
tecnoldgicas podem suscitar sobre a sociedade. No final do século XX, o debate se
concentrava principalmente na distin¢do entre as velhas midias (a imprensa, o cinema, a
radio e a televisdo aberta) e as novas midias (midias digitais). Rice (1999) apresenta que
as new medias sdo a combinagdo entre, também chamados de trés “c”: 1) computagdo e
tecnologia da informacdo; 2) comunicacdo em rede; 3) contedo digital. Tal combinacéao
de elementos altera a configuracdo das antigas midias nos seus dois principais atributos:
aunidirecionalidade e a massificagdo da comunicagédo em massa (LIMA, 2004). Primeiro,
porque as midias antigas se baseiam em produtos unidirecionais, em uma fonte
centralizada, j& as midias digitais possuem tecnologia para a distribuicdo de produtos,
como som, imagem, impresso, em apenas um canal eletrénico comum, o que possibilita
ao consumidor interagir e escolher quais, quando e de que forma obter os recursos de

informacdo (DIZARD, 2000). Segundo, as novas midias podem oferecer um servico



especializado a varios segmentos de publicos, o que especializa e fragmenta o acesso a
informac&o, assim a tecnologia das new medias rompe com a logica da massificacdo da
informacédo (LIMA, 2004).

Ainda que ndo haja consenso do tamanho do impacto das new medias sobre a
sociedade, esta levantou diferentes opinides com relacdo ao seu papel na sociedade.
Assim, em um primeiro momento havia uma grande expectativa a respeito de grandes
mudangas sociais. Castells, no seu livro “Sociedade em Rede” afirma que estariamos
vivendo uma nova revolucdo tecnologica, referindo-se as tecnologias da informacao,
processamento e comunicagao.

A Internet tem sido investigada na ciéncia politica como um ambiente que
possibilita meios participacdo (GOMES), mobilizacdes (MARQUES) e representacao
(MIOLA), bem como do seu uso no processo dos pleitos politicos (COLEMAN et all;
HOWARD; AGIO). Constituindo-se em uma plataforma que proporciona uma vida
politica online, que é sustentada por questdes além da participacdo (GOMES, 2012).
Iniciativas de Cyberdemocracia (FULLER, 2004) e accountability e transparéncia digital
(VER) tem ampliado a agenda de pesquisas dentro da ciéncia politica, contudo, as
agendas de pesquisas possuem dificuldades relacionadas a urgéncia demanda de analisar
0 tema, da abundancia de dados gerados pela web, bem como da efemeridade das relagdes
existentes na plataforma digital.

Castells (2010) argumenta que a Internet tem proporcionado a existéncia de uma
sociedade em Rede, ou seja, pelas quais as informacg6es, economia e organizacfes estdo
constantemente correlacionadas, em uma interagdo que proporciona a interdependéncia.
O autor defende que a Internet se transforma em um meio de fortalecimento dos lagos de
interacdo social vividos no mundo fora do virtual e proporciona a expansdo dos mesmos

dentro do mundo virtual, aos quais ele chama de comunidades virtuais.

[...] ndo sdo comunidades fisicas [...], porém ndo sdo irreais, funcionam em
outro plano da realidade. S&o redes sociais interpessoais, em sua maioria
baseadas por lacos fracos, diversificadissimas e especializadissimas, também
capazes de gerar reciprocidade e apoio por intermédio da dindmica da interacao
sustentada (CASTELLS, 2010, p. 445-446).

As relacdes experimentadas dentro dessas comunidades caracterizam outra forma
de sociabilidade, pois possuem caracteristicas especificas proporcionadas pelo mundo
virtual. Dessa forma, se ampliam os vinculos sociais e criam-se as condigdes para uma

dissemina¢do de “comunicacdo de massa com a penetracdo da comunicacdo pessoal”



(idem, p. 446). Portanto, os SRS se caracterizam por serem comunidades interpessoais,
ou seja, ndo se objetivam por relacionar os tipos especificos de interesses dos usuarios
por questbes politicas. Os SRS (SNS, sigla em inglés para Social Network Sites) tém os
seus usudrios, majoritariamente, “centrados em um padrao egocentrado de
relacionamentos” (AGUIAR, 2007, p. 1). De acordo com a autora, os padrdes de
relacionamento encontrados nessas redes diferem substancialmente dos encontrados nas
estruturas de redes conhecidos pela literatura desenvolvida nas redes sociais fora do
mundo virtual, e é esperado que se tenha, dentro do numero de contatos, maior
proximidade com alguns, resultando vinculos fortes, duradouros, ou ndo, ou apenas
vinculos fracos. S&o ferramentas tecnoldgicas desenvolvidas na Internet para
proporcionar tipos de relagdes sociais e de sociabilidade virtuais que se diferenciam em
dindmicas e propositos, proporcionando a formacdo de Redes Sociais de contatos por
meio virtual.

Entretanto, Boyd (2008) salienta que as tecnologias, no caso os sites de RSI, séo
criados pela sociedade, e, portanto, refletem os valores dessa sociedade. Seu argumento
baseia-se, contudo, em fotos provocantes e “pseudo-celebrities” (idem, p. 113)
encontradas geralmente nos perfis das pessoas, que mesmo ndo sendo celebridades
“reais” possuem um espago, ali, para se constituirem como tais ao refletirem os valores
sociais. A Internet, os Sites de Redes Sociais ou celulares agem de forma a criar uma vida
paralela para o individuo, como um espelho, onde este pode projetar suas fantasias, mas
ndo proporcionando a criagdo ou a mudanca de ideias (TURKLE, 1995 apud
THOMPSON e HICKEY, 2005).

Na literatura da ciéncia politica, 0 uso destes mecanismos tem sido visto 1) com
otimismo por apresentar um potencial efeito democratizador aos meios de comunicacdes
(DEIBERT e ROHOZINSKI, 2010), 2) como espac¢os de engajamento politico (SMITH
et all, 2009; VITACK et all, 2010) e 3) pela capacidade de construir e fortalecer lagos
sociais, proporcionando conversacoes on-line (RECUERO 2013, 2006), 4) por estimular
o envolvimento na comunidade e na politica (ZHANG et all, 2009).

Pesquisas sobre o uso de tais SRS tem apontado que estes acabam por influenciar
nas tematicas das discussdes familiares relacionadas a politica (Yang e Rhee, 2010). Isso
porque os meios de comunicacdo divulgam noticias relacionadas a politica, estas sdo
difundidas nos SRS e por fim, podem ser introduzidas as conversas familiares, tendo por
fim um efeito politico sobre o jovem diferente dos mecanismos utilizados pelas outras

agéncias de socializacdo politica. Por outro lado, Smith, Scholozman, Verba e Brady



(2009) analisam que a internet, e os SRS, se apresentam como uma ferramenta na
participagdo politica, com a vantagem da reducdo de “custos”, ela facilita a formagao de
grupos politicos. Nesse contexto, 0s jovens sdo 0s mais ativos e assim mais suscetiveis
aos estimulos gerados por esses relacionamentos em rede. O que resulta em um processo
de socializacdo online, que tem sido apontado como responsavel por modificar a
percepcdo dos jovens sobre os valores fundamentais dos individuos, como privacidade,
liberdades civis, seguranca e atitudes politicas (SWIGGER, 2013).

A socializacgéo online, portanto, pode encorajar muitos comportamentos diferentes
e cultivar valores nos individuos que sdo muito diferentes dos transmitidos pelas
tradicionais formas de socializacdo (Swigger, 2013; Feezell et all, 2013). Assim 0s
relacionamentos realizados nas plataformas online sdo significativos para o
desenvolvimento intelectual e maturidade dessa geracdo. Combinados a isso, a
globalizacdo da comunicacdo, portanto, tem proporcionado interacdo e acesso
generalizado a informagdo, numa alta velocidade e abrangéncia mundial (NORRIS e
INGLEHART, 2009). Nesse caso, o impacto dessas ferramentas, os SRSI, est4
precisamente em seu uso ao acessar e transmitir noticias relacionadas a politica com uma
maior interacdo por parte dos jovens do que as veiculadas na televisdo, por exemplo.

Considerando que os elementos fundamentais no processo de constru¢do de uma
sociedade democratica, se referem a obtengdo de valores e principios, e a importancia
dada a estes, na formacdo de cidaddos (CARRERO, 2013; MARTINEZ, 2001). A
educacdo de valores contribui para a construcdo de valores democréaticos direcionados
para: o exercicio da tolerancia e da participacdo social, solidariedade, defesa da soberania,
justica social, etc., (CARRERO, 2013). Desta forma a utilizacdo massiva dos SRS pelos
jovens, pode impactar na construcdo de valores democraticos, protagonizado pelo

processo de socializacdo politica.

Atitudes e participacgéo politica dos brasileiros

Passa-se agora a analisar os dados da pesquisa do Latino barémetro a respeito da
cultura politica dos brasileiros. A analise compara trés coortes de idade, jovens com idade
entre 16 a 29 anos, dos adultos com idade entre 30 e 49 anos e por fim dos adultos com
mais de 50 anos. Portanto, a variavel dependente € o uso dos SRS, no ano de 2013: em
que: 21,4% dos jovens ndo eram Usuarios, e 0s outros 78,6% utilizam pelo menos um dos

SRS:; entre os adultos entre 30 e 39 anos, 50,20% nao eram usuarios e 49,80% utilizavam



pelo menos um dos sites; ja entre os mais velhos, com mais de 50 anos, 83,30% nao
possuiam perfil cadastrado nos sites, contra os outros 16,70% que possuiam.

No total, 51,90% da populagéo brasileira sinalizou possuir perfil em pelo menos
um dos sites de redes sociais identificados pela pesquisa. Entre aqueles que utilizam os
SRS, 88,9% possuem uma conta no Facebook, 47% no Youtube (entre estes 94% também

utilizam o Facebook, e 1,72% utilizam somente o Youtube como SRS) e 25% no Orkut.

Atitudes por idade

Torna-se necessario ressaltar que este estudo ndao tem a pretensdo de averiguar
sobre o futuro do processo de socializa¢do politica com relacdo ao uso dos SRS, mas
trata-se de uma pesquisa que busca explorar se 0 uso dessas novas tecnologias esta
relacionado a determinados posicionamentos politicos no ano de 2013, ano de grande
mobilizagdo popular no pais. Assim, verifica-se aqui se ha grandes contradi¢des entre as
atitudes politicas das geragdes mais velhas com as mais novas, a respeito da efetividade
de transmissao da cultura politica a essas novas geracdes. O Gréafico 1, apresenta a relacdo

entre 0 uso de SRS e o interesse por politica, comparando pelas coortes de idades.

Gréfico 1 — Interesse por politica
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Fonte: dados disponiveis no Latinobarémetro.
16 a 29 anos P < 0,01 (N= 359).
Entre 30 e 49 anos P < 0,05 (N= 456)
Mais de 50 anos P > 0,05 (N= 374)
Verifica-se que existe uma relagéo significativa entre o uso de SRS e o interesse

por politica, entre aqueles que possuem de 16 a 29 anos e entre 0s que possuem entre 30

e 49 anos. Com relagdo aos mais jovens, entre aqueles possuem alto interesse por politica



86,2% utilizam os SRS e o0s que tem baixo interesse, 30,1% n&o utilizam os SRS. Os
individuos que possuem entre 30 e 49 anos, e que também possuem um alto interesse por
politica também apresentam uma maior frequéncia entre aqueles que sdo usuarios dos
SRS (58,5%). Assim, mesmo que com estes dados ndo se possa estabelecer a relagédo
causal de que os SRS provocam o interesse ou de que o interesse prévio pode incitar a
criacdo de um perfil na rede, é altamente significativo que para as duas primeiras coortes
de idades possuirem entre os usuarios de SRS atitudes politicas em comum.

Pesquisas realizadas na Espanha, também apresentaram relacdes significativas
entre 0 uso de SRS e as atitudes politicas, Colombo et all (2012) combinaram esses
resultados quantitativos com andlises qualitativas de grupos focais, encontrando que 0s
ndo usuarios apresentaram maiores sentimentos de alienagdo com relacédo a politica, e 0s
usuarios de SRS, entretanto possuem argumentos mais racionais por nao se
comprometerem com a politica.

Por fim, entre aqueles que possuem mais de 50 anos, ndo se encontrou uma relacao
significativa para essa variavel, embora também se verifique a presenga de mais usuarios
dos SRS entre aqueles que possuem um maior interesse por politica (22,7%) do gue entre
aqueles que possuem um menor interesse (14,3%). O grafico a seguir apresenta a relagcdo
do uso dos SRS com a percepg¢do de complexidade na politica.

Gréfico 2 — Considera a politica complicada
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Fonte: dados disponiveis no Latinobarémetro.
16 a 29 anos P > 0,05 (N= 326).
Entre 30 e 49 anos P < 0,10 (N=428)
Mais de 50 anos P < 0,05 (N= 331)



Os dados referentes aqueles que possuem mais de 50 anos foram os Unicos que
apresentaram uma significancia estatistica no teste do qui-quadrado. O que significa que
somente para essa faixa etaria 0 uso dos SRS esta relacionado com a percepcdo de
complexidade. Neste caso, entre 0s que consideram a politica ndo complicada, 20,7% séo
usuarios dos SRS, enquanto que 13,3% daqueles que ndo compreendem a politica, uma
diferenca de 7,4 pontos percentuais. Isso significa que na geracdo mais velha, aqui
analisada, aqueles que acessam 0s SRS também compreendem e entendem de forma
melhor como funciona a politica. No caso dessa geracao € possivel afirmar que os valores
referentes a politica ja estavam consolidados quando estes criaram seus perfis, nesse caso,
é possivel que estes utilizem mais 0s SRS do que os que ndo compreendem pois ali pode
ser um espaco de trocas de informacdes politicas. Ja com relacéo as geracGes mais novas,
o fato de compreender a politica ndo esta relacionado ao uso dos SRS. O proximo grafico
explora a relagdo com a conversa sobre politica:

Gréfico 3 — Falar sobre politica com os amigos
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Fonte: dados disponiveis no Latinobarémetro.
16 a 29 anos P < 0,01 (N= 359).
Entre 30 e 49 anos P < 0,01 (N= 459)
Mais de 50 anos P < 0,05 (N= 375)
O grafico 3 apresenta a frequéncia com que os brasileiros falam sobre politica com

0S seus amigos, em todas as coortes de idade utilizada existe uma relacdo significativa
entre as variaveis. Entre 0s jovens de 16 a 29 anos, verifica-se que entre 0s que consideram
falar “frequentemente” sobre politica com os amigos 91,8% utilizam os SRS, e os que
“nunca” falam sobre politica é mais frequente que estejam entre 0s que ndo possuem
acesso aos SRS (70,4%). Considerando o uso dos SRS, a diferenca entre a muita

frequéncia de falar sobre politica e nunca falar é de 7,6 pontos percentuais. Ja com relacdo



aos que possuem entre 30 e 49 anos, esta diferenca se acentua, para 27,3 pontos
percentuais. Assim é mais provavel que os que costumam falar frequentemente com seus
amigos sobre politica utilizem os SRS (66,7%), contra os 39,4% dos que ndo falam nunca
sobre politica, mas que possuem SRS. Por fim, entre os mais velhos, com mais de 50
anos, a diferenca na frequéncia da fala sobre politica continua no mesmo sentido, mas
agora de 21,5 pontos percentuais. Assim, entre os usuarios dos SRS desta idade, o fato de
nunca falar sobre politica também esté relacionado com o uso dos SRS, embora seja uma
relacdo menor, justamente porque grande parte da populacdo nesta idade ndo possui um
perfil nos SRS.

Neste grafico é possivel observar uma linha de tendéncia, com relagéo ao uso dos
SRS e a frequéncia da fala sobre politica. O que ndo nos permite observar que esta esteja
relacionada com a transmissdo de valores, através do processo de socializacao politica,
mas sim com facilidade dos jovens e do seu maior contato com a conexao nesses SRS.
Assim, é possivel que os cidaddos mais jovens sejam mais influenciados em sua cultura
politica pelo uso dos SRS do que pelos individuos mais velhos. Contudo sdo necessarios

estudos mais abrangentes a respeito do conteudo veiculado nessas redes.

Predisposi¢des a comportamento por idade

A predisposicdo dos brasileiros em participar de protestos € altamente relevante
para compreender 0 que se passou no ano de 2013, ano de grande concentracdo de
passeatas. Assim, nessa segunda se¢do das analises, verifica-se a predisposi¢cdo desses em
assinar peticGes e a participar de protestos relacionados ao aumento de salérios e melhores
condicdes de trabalho, a melhora da saude e da educacdo, a exploracdo de recursos
naturais e a defender os direitos democréticos.

Graéfico 4 — Predisposicdo em Assinar uma peticao
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Fonte: dados disponiveis no Latinobardmetro.
16 a 29 anos P < 0,05 (N= 357).
Entre 30 e 49 anos P < 0,00 (N= 454)
Mais de 50 anos P < 0,01 (N= 368)
Com relacdo a predisposicdo dos brasileiros a assinar uma peticdo, verifica-se

novamente, que existe uma tendéncia geracional, o que esté ligada a prépria tendéncia a
utilizar os SRS, mais presente entre 0s mais jovens, do que entre 0os mais velhos. Na coorte
de jovens, o alto interesse em deixar 0 nome em abaixo-assinados é mais presente entre
os que utilizam os SRS (85,1%), do que entre 0s que também utilizam mas possuem baixo
interesse (74%). J& entre a populacdo que possui entre 30 e 49 anos, a relacdo é
inversamente proporcional entre o alto interesse e uso dos SRS (61,8%) e o baixo
interesse e ndo uso de SRS (61,2%). Da mesma forma, mas néo tao acentuado, entre 0s
que possuem mais de 50 anos, em que a diferenca entre os usuarios de SRS, que possuem
baixo interesse (14,1%) e os que possuem alto interesse (29,4%) é de 15,3 pontos
percentuais.

A predisposicdo dos individuos em participar de diversos protestos € uma boa
medida para avaliar futuros comportamentos politicos que os mesmos venham a
apresentar. Com relacdo aos acontecimentos de junho de 2013 no pais, em que houve
grande mobilizagdo popular, a participacdo de jovens nesses movimentos pode ser
explicado por estes apresentarem predisposicdes positivas a participacdo. Dessa forma,
verificar qual a relagdo dessa predisposicdo com 0s SRS nos permite verificar se de fato
foram os SRS que provocaram tal comportamento.

Gréfico 5 — Predisposicdo a participar em protestos
relacionados ao aumento de salario e melhores condi¢fes de emprego
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Fonte: dados disponiveis no Latinobardmetro.
16 a 29 anos P > 0,05 (N= 357).
Entre 30 e 49 anos P > 0,05 (N= 454)
Mais de 50 anos P > 0,05 (N= 368)
Com relacdo a participacdo em protestos relacionados a questdes trabalhistas,

nenhuma das analises apresentou resultados estatisticamente significativos, o revela que
tal predisposic¢do ndo esté relacionado com o uso dos SRS. Entretanto, vale salientar que
séo os mais velhos que tradicionalmente sdo interessados na manutengdo, melhoria e
estabilidade das condicdes de emprego, principalmente se houverem questdes
previdenciarias. Para este caso, os dados apresentaram que entre 0s que possuem alto
interesse em participar e 0 uso dos SRS (21,3%) é maior do que o0s 14,9% que possuem
baixo interesse e ndo participam dos SRS.

Gréfico 6 — Predisposi¢do a participar em protestos

relacionados a melhora da saude e da educagéo
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Fonte: dados disponiveis no Latinobarémetro.
16 a 29 anos P < 0,01 (N= 359).



Entre 30 e 49 anos P > 0,05 (N= 451)
Mais de 50 anos P > 0,05 (N= 364)

Ja a participacdo em protestos relacionados a melhora da salde e da educacéo, a
relacdo entre 0s mais jovens € a Unica que é significativa, justamente, esta parcela da
populacdo que € mais interessada no bom desempenho do governo em disponibilizar
salde e educacdo, pois sdo questdes que interferem diretamente no futuro dos jovens.
Assim, verifica-se que a presenca de um alto interesse em participar dessas mobilizacoes
é de 83,8% para aqueles que utilizam os SRS, enquanto que 78,4% dos que também
possuem acesso aos SRS, mas um baixo interesse em participar.

Gréfico 7 — Predisposi¢do a participar em protestos

relacionados a exploracdo de recursos naturais
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Fonte: dados disponiveis no Latinobarémetro.
16 a 29 anos P < 0,05 (N= 352).
Entre 30 e 49 anos P < 0,01 (N= 439)
Mais de 50 anos P < 0,01 (N= 355)

A predisposicdo em protestos relacionados a exploracdo de recursos naturais
apresentou significancia estatistica em todas as coortes de idades. Entre os jovens, aqueles
que tem alto interesse em participar 88,2% possuem SRS, entre 0s que possuem idade
entre 30 e 49 anos essa relacdo é de 61,4% e os com mais de 50 anos de 20,8%. Entre o0s
mais jovens a diferenca de pontos percentuais entre 0s que possuem SRS e ndo se
interessam para 0s que se interessam € de 15,2, entre 0s que possuem de 30 a 49 anos a

diferenca é de 19,2 e para 0s que possuem mais de 50 anos €é de 8,4 pontos percentuais.

Gréfico 8 — Predisposicdo a participar em protestos



relacionados defender os direitos democraticos
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Fonte: dados disponiveis no Latinobarémetro.
16 a 29 anos P < 0,05 (N= 354).
Entre 30 e 49 anos P < 0,05 (N= 441)
Mais de 50 anos P > 0,05 (N= 354)

A predisposicéo dos individuos com relagdo a defesa de direitos democréaticos
mostrou significAncia estatisticas em todas as coortes de idades. Os mais jovens,
independentemente de possuirem a maior parcela da populacdo que acessa 0s SRS,
novamente apresentam uma relagdo de maior interesse em participar nas passeatas entre
aqueles que possuem acesso aos SRS (85,2%), comparando com 0s que possuem baixo
interesse, 78,9%, uma diferenca de 6,3 pontos percentuais. Ja a diferenca de interesse
entre 0s que possuem idade entre 30 e 49 anos que acessam 0s SRS, é de 15,2 pontos

percentuais, e dos que possuem mais de 50 anos, de 6,7%.

Concluséao

Este trabalho analisou, sobre o enfoque da cultura politica, como se relaciona com
uso de SRS com variaveis de atitudes e predisposicGes politicas, no ano de maiores
manifestacdes populares no Brasil, em 2013. A pesquisa foi realizada nos meses de junho
e julho de 2013, no auge de tais manifestagdes. Portanto, € possivel afirmar, com os dados
aqui apresentados, que no ano de 2013, o uso dos SRS pelos individuos estava relacionado

a algumas das principais atitudes e predisposicdes a comportamentos politicos.



Constatou-se que grande parte das variaveis analisados possuiam relacdes
positivas e significativas, ao considerar o uso dessas tecnologias no processo de
socializacdo politica. O quadro abaixo retrata sumariamente os resultados das analises

apresentadas neste trabalho.

Quadro 1 — resultados das analises

16 a29 30a49
anos anos
Interesse por politica +16,3* +17,5** + 8 4%** +
Considera a politica .ok 4 7 grrn L7 grx B
complicada ’ ’ '
Falar sobre politica com 0s

amigos

Predisposicdo em Assinar
uma peticéo

Predisposicdo a participar
em protestos relacionados
ao aumento de salario e + 8,1%** +9,9%** +6,4*** +
melhores condicGes de
emprego

Predisposicdo a participar
em protestos relacionados a
melhora da salde e da
educacdo

Predisposicdo a participar
em protestos relacionados a
exploracéo de recursos
naturais

Predisposicdo a participar
em protestos relacionados
defender os direitos
democréaticos

+ 50 anos | Conclusao

+7,6% +273% | +215%* -

+11,1** +23* +15,3* +

+54% | 410,80 | 455k +

+152%% | +19,2* +8,4% +

+63%% | +152%% | +6,7%%* +

Fonte: elaboracéo propria.

Considera-se a subtracdo entre o percentual da categoria positiva (maior interesse,
maior compreensdo da politica, maior frequéncia em falar sobre politica, maior
predisposicdo em participar) e o percentual da categoria negativa (menor interesse, menor
compreensdo da politica, menor frequéncia em falar sobre politica, menor predisposic¢éo
em participar). Com excegéo da variavel, no qual os brasileiros argumentam considerar a
politica complicada demais e ndo a entenderem, todas as outras relagbes apresentam
relagOes positivas. Destaca-se aqui as relagOes significativas obtidas entre todas as idades
para: Falar sobre politica com os amigos, predisposi¢cdo para assinar uma peti¢do e

predisposicdo em ir a manifestagdes contra a exploracao da natureza. O primeiro, retrata



a funcéo que os SRS possuem para facilitar a comunicacao entre amigos, o que possibilita
a troca de informacdes e discussdes sobre a politica. Da mesma forma, a assinatura de
abaixo assinados é facilitada nesses SRS, uma vez que estes reduzem custos na
participacdo. Por fim, a possibilidade de participacdo em protestos contra a exploragéo da
natureza evidencia uma questdo que ultrapassa as necessidades etarias. Ja as
predisposicOes a passeatas de melhoria das questdes de educacgdo e de salde, somente 0s
jovens apresentam uma relevancia estatistica. S80 o0s jovens também que apresentam
relacdo significativa com o uso dos SRS para a variavel de predisposicdo em passeatas de
apoio aos direitos da democracia.

Os SRS possuem mecanismos que possibilitam ao usuario ampliar seu escopo de
conhecimentos politicos, bem como de fomentar a aproximacdo com assuntos politicos.
Isso porque € possivel reduzir custos na participacdo politica, e facilitar o acesso a
informacdes politicas. Entretanto, estes ndo tem podido descomplexificar a politica, e
seus assuntos, mesmo com 0 uso dos SRS, as pessoas continuam compreendendo a
politica como algo dificil de ser compreendido. Entretanto, este pode ser um comego no
processo de socializacdo politica que esta entrelacado pela relagdo que os mais jovens
possuem com 0s SRS. Contudo, pode-se verificar neste estudo que entre os mais velhos
que estdo nos SRS, estes sdo 0s que também apresentam uma relagdo mais positiva com
a s variaveis politicas aqui analisadas. E esta presenca pode vir a contribuir para que 0s
jovens brasileiros sejam influenciados pela cultura politica desses usuarios, 0s quais
transmitiriam sua cultura politica civica por meio desses SRS. Sugere-se aprofundar as
analises no que concerne ao uso dos SRS referentes a participacdo politica desses
cidad&os.
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