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Resumo

Nosso objeto sdo os debates suscitados no meio académico pela participacéo
da cientista politica Helcimara Telles no reality show Big Brother Brasil. A
inversdo da relacdo entre sujeito e objeto de conhecimento aflorou as disputas
discursivas nos campos da Ciéncia Politica e da Sociologia a respeito da
legitimacdo do objeto. A partir do referencial da ‘midiaculturas’, o trabalho
analisa os posts e comentarios produzidos por agentes do meio académico a
respeito do evento com vistas a responder: Quais disputas discursivas
aparecem no debate? A hipétese é que a hegemonia indicada acima se
confirme, mas, com resisténcias.

Palavras-chave: Reality show, Big Brother, disputas discursivas, Sociologia,
Ciéncia Politica.
Introducgéo

A participacdo da cientista politica Helcimara de Souza Telles na décima
oitava edicdo do reality show Big Brother Brasil (BBB), levado ao ar pela Rede
Globo suscitou efeitos que nos interessam. A pesquisadora se tornou alvo do
olhar dos telespectadores, do enquadramento dos produtores e da critica dos
seus pares. O posicionamento dos agentes académicos remete as disputas
internas das disciplinas, principalmente da Ciéncia Politica e da Sociologia,
entendidas como campos ordenados por relacdes de forcas.

O reality show Big Brother foi criado por John de Mol, em 1999. O
programa estreou no Brasil em 2001 na Rede Globo com elevados indices de
audiéncia e polémicas. Outros reality shows ja tinham sido transmitidos em rede
nacional, mas o Big Brother Brasil, BBB, sigla que se popularizou no pais, € o de
maior longevidade (BERDUSCO, 2017).
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A edicdo de 2018 teve como participante uma professora universitaria de
Ciéncia Politica. O anuncio da participacdo da renomada pesquisadora no
programa movimentou o publico académico nas redes sociais.

A inversao da relacdo entre sujeito e objeto de conhecimento aflorou, a
nosso ver, as disputas discursivas nos campos da Ciéncia Politica e da
Sociologia a respeito da legitimacdo do objeto, da hierarquia de temas e da
designacéo do centro e da periferia do campo dessas disciplinas. Considerando
que estas areas do conhecimento experimentam a hegemonia de abordagens
institucionalistas e estruturais, com énfase nos paradigmas da dominacéo e dos
efeitos de poder, interessa saber como a situacdo atual do tema ‘midia e cultura
de massa’ nos respectivos campos ajuda a entender o viés dos discursos
presentes nesse embate.

O recorte aqui aplicado valoriza as disputas discursivas nas disciplinas
académicas em tela e o lugar que o tema da midia ocupa na hierarquia dos
assuntos, enquanto evento societario e de cultural de massa.

Adotamos um referencial que escapa aos limites do paradigma dos
efeitos, predominante nos estudos de midia nas Ciéncias Sociais. Mobilizaremos
o olhar da ‘midiaculturas’ (MAIGRET, 2010) (MACE, 2006). Analisaremos o
evento em tela ndo a partir de supostos atributos essenciais da midia, tipo:
reproduzir preconceitos e estereétipos com efeitos alienantes, mas, entendendo-
a como dispositivo construido na interacdo com a sociedade e suas rela¢cdes de
forca.

As questbes que orientaram a investigacdo sdo as seguintes: Quais
disputas discursivas aparecem nos posts e nos comentarios dos agentes
académicos? Quais linhas discursivas sobre o objeto da disciplina sé&o
apropriadas e negociadas? Quais argumentos sao mobilizados?

Os objetivos a serem alcancados sdo estes: analisar o conteudo dos
posts e comentarios procurando tracos de reproducdo e inovacdo das linhas
discursivas a respeito do objeto e do campo da Sociologia e da Ciéncia Politica.
Observar as tensdes, contradicdes e negociagdes a respeito da legitimidade e
hierarquia de temas nestas disciplinas. Refletir sobre a situacdo da tematica de

midia, num viés societario, dentro da hierarquia dos campos. E, por fim,



comparar 0s comentarios da bolha académica com os comentarios dos
telespectadores em geral feitos no post oficial do BBB dedicado a Mara Telles.

Aplicamos a metodologia qualitativa de andlise de conteido (BORDIN,
1994), mais precisamente, de investigacdo das disputas e controvérsias
discursivas, ndo para encontrar dissimulacbes, mas para observar como
configuracdes discursivas se constituem buscando uma coeréncia estratégica,
como elas operam no interior de um dispositivo como a rede social e a partir de
um dispositivo televisivo como o reality show. Interessa identificar a presenca de
codigos normalizadores de comportamentos, marcando fronteiras identitarias,
constituindo legitimidades e sofrendo resisténcias. Buscamos olhar o contetdo
em tela para apreender as linhas de forca discursivas mobilizadas, tendo em
vista também, a relacdo destas estratégias discursivas com a heranca histérica
das disciplinas.

Sobre o corpus do trabalho, as postagens da ‘bolha académica’ foram
encontradas pela lupa de busca do FB, onde os termos “BBB” e “Mara Telles”
foram digitados. Os resultados sdo centenas de publicacbes, mas, quando
restringimos a busca a “amigos” ha uma redugédo para aproximadamente 32
postagens, com centenas de comentarios. Claro que se outro usuario, com
mais amigos das Ciéncias Sociais, fizer a mesma busca, € possivel que o
namero de postagens se amplie.

Outra fonte de andlise foi o proprio FB da Mara Telles. Suas postagens
trouxeram um rico cendrio de comentarios de colegas da area. Até abril de 2018
foram aproximadamente 57 postagens nesse perfil que se referiram ao BBB 18,
alimentado pela mesma ou pela filha (enquanto Mara estava confinada).

O presente paper esta dividido em duas partes. Inicialmente abordamos
as questdes tedricas quanto ao nosso referencial e ao embate discursivo nos
campos disciplinares. Na segunda parte analisamos as postagens no Facebook

da “bolha académica”.
Disputas discursivas nos campos disciplinares: o lugar da midia de massa.

E conveniente descrever de modo preliminar alguns aspectos que
caracterizam os campos da Sociologia e da Ciéncia Politica quanto a hierarquia

de temas, os critérios de cientificidade, a legitimidade dos objetos propostos e a



demarcacao do centro e da periferia. Esse olhar podera indicar as principais
linhas discursivas e argumentos mobilizados nas disputas por hegemonia.
Nossa preocupagdo central neste item € localizar a posi¢do que o tema midia de
massa, ou de entretenimento, ocupa na hierarquia de temas dos campos e o
significado deste georreferenciamento.

Por campo entendemos uma dimensdo da formacdo social. Dentro de
suas fronteiras é possivel distinguir as posicbes dos seus agentes, as
organizacbes, 0s produtos e o0s valores ou critérios que regem as suas
interacbes marcadas, fundamentalmente, pelas disputas por recursos, ou seja,
pelos capitais especificos, escassos e distribuidos de forma desigual
(BOURDIEU, 2012). Os campos, portanto, sdo configuracdes relativamente
autbnomas, habitadas por agentes especificos cujas lutas definem suas
fronteiras, legitimam hierarquias, consolidam hegemonias, mas, com espaco
para resisténcias contra-hegemoénicas. Por exemplo, dentro do campo
académico, composto por instituicbes de ensino, pesquisa, fomento e
publicacdo, determinados principios, valores e produtos, enfim, capitais
académicos, sdo reconhecidos e confirmam sua eficAcia’ em detrimento de
outros recursos e agentes que enfrentam dificuldade para serem reconhecidos e
se afirmarem no campo. Parece pertinente considerar que o discurso € um
importante capital disputado no interior de um campo, tanto mais o académico,
mais precisamente o controle da hierarquia discursiva que envolve os agentes
da fala e o contetdo dos enunciados.

O campo da Sociologia, assim como ocorre em outras disciplinas,
experimenta disputas internas com vistas a continua constituicdo do seu objeto,
institucionalizacdo das suas regras e a demarcacao do centro e da periferia em
relacdo aos seus temas. A luta interna ao campo pode ser entendida como
fenbmeno normal no processo de autoafirmagéo de sua identidade, o problema,
entretanto, aparece quando os critérios de cientificidade que emergem da luta

implicam em barreiras para o avango do conhecimento. E interessante enfatizar

! No caso da eleicdo do campo cultural como objeto, é correto pensar a configuragao académica
como um subcampo deste. Assim como, as disciplinas podem ser recortadas como subcampos
do campo académico. Aqui vamos nomear a sociologia e a ciéncia politica como campos
especificos, esta convencao torna a argumentacao mais clara e atende aos objetivos deste
trabalho.



um dos fenbmenos que emerge da disputa pela capitalizacdo de recursos no
campo socioldgico, trata-se do lugar e do estatuto reservado aos estudos sobre
midia de massa.

Duas herancgas exerceram importante papel na configuracdo em tela: a
abordagem de Adorno & Horkheimer a respeito da industria cultural (1985) e a
teoria do consumo cultural do Pierre Bourdieu (1996).

Eric Maigret (2010) faz o diagnostico do prejuizo que a heranca bourdiana
do ‘consumo cultural’, somada a critica negativa de Adorno e Horkheimer,
causou aos estudos sociolégicos da comunicacdo na Franca. Avaliacdo que
vale para a Sociologia brasileira. No caso brasileiro constata-se que o esforco
inicial de Gabriel Cohn (COHN, 1973) ndo encontrou continuidade (ARRUDA,
2007). A énfase no carater alienante e ideoldgico dos meios de comunicacéo de
massa, a partir dos paradigmas ‘dos efeitos’ e ‘da dominagao’, levaram a
simplificacdo da indastria cultural e a reducdo dos seus produtos de
entretenimento a categoria de ‘telelixos’. Tal postura desestimulou o interesse
sociolégico em pesquisas cujo tema estivesse relacionado a midia de massa,
fenbmeno estranho, pois a comunicagdo € um conceito seminal das ciéncias
sociais, assim como, a forte adesdo do publico ao entretenimento televisivo
deveria constituir-se em fenbmeno atrativo para a problematizacdo sociolégica.
Portanto, ndo deveria ser dificil a conversdo de tais investimentos em capital
académico no campo sociolégico. Entretanto, as poucas pesquisas sobre
entretenimento midiatico se limitaram a confirmar a suposta esséncia
dominadora dos meios de comunicac¢éo e a natureza alienada do seu publico.

A critica elaborada por Adorno e Horkheimer (1985) a cultura de massa
representou um avanco em relacdo as teses anteriores. Os autores substituiram
o fetiche da técnica por uma variavel causal sociolégica, a luta de classes.
Todavia 0 exagero no carater macro estrutural da dominacdo midiatica
desvalorizou a construcdo da midia como legitimo objeto sociologico, pois, em
grande medida seus procedimentos seriam meros reflexos da dominacéo
econdmica. A excessiva preocupacao normativa levou Adorno a hierarquizar os
ouvintes de musica, ele separou os experts, dos bons ouvintes e dos meros
consumidores de cultura, estes, careceriam de “uma capacidade de

compreensao estrutural da muasica” (FLEURY, 2011, p. 21). Adorno deu sua



contribuicdo, portanto, a formacdo de uma Sociologia da cultura que prosperou
em territorio francés, mas, também noutros centros. Passou a predominar no
campo sociologico a perspectiva que atribuia importancia exagerada a amplos
mecanismos estruturais de dominacdo inviabilizando a percepgdo de
apropriacfes autbnomas pelos receptores imersos em contextos cotidianos
especificos. Prevaleceu a tendéncia de supervalorizar a dimensdo negativa da
comunicacdo de massa. A valorizacdo da complexidade representada pela
democratizacdo da experiéncia estética, ou a atencéo as tensdes presentes nas
praticas populares de recepcdo e apropriacdo das mensagens da industria
cultural, tornaram-se excec¢des periféricas no campo sociolégico. Ao contrario,
disciplinas como a semiotica, 0s estudos -culturais e a comunicacao
desenvolveram metodologias, conceitos e teorias sofisticadas para apreender o
complexo fendmeno da comunicacdo de massa (MAIGRET, 2010). Classico do
pensamento sociolégico contemporaneo, Pierre Bourdieu reproduziu o
paradigma adorniano, ainda que com inovacdes importantes.

A Sociologia de Bourdieu contribuiu com a valorizagdo da dimensao
simbdlica como objeto de estudos. A cultura ganhou status no campo
sociologico ao se desfazer do estigma de mera reproducédo da base econémica.
Desse novo olhar emerge no campo sociolégico o problema da cultura enquanto
dimenséao produtora de comportamentos. Alias, um passo importante foi dado no
sentindo de desfazer a dicotomia entre ‘realidade’ e ‘representacdo da
realidade’. Entretanto, ao seguir a tradicdo da ‘Teoria Critica’ de Adorno e
Horkheimer, Bourdieu colocou énfase nos constrangimentos estruturais que
pesam sobre o consumo cultural das classes sociais. A tese da reproducédo da
hierarquia social pela escola em fungcédo da socializagdo anterior foi retomada
por ele nos estudos sobre o consumo cultural. Existiria uma cultura de elite
capaz de moldar o comportamento cultural das outras classes sociais. As
barreiras para aquisicdo democratica de competéncias estéticas seriam,
fundamentalmente, de ordem simbdlica e ndo material. A socializacdo, os
codigos incorporados pelo habitus ao longo da trajetoria social seriam elementos
explicativos das diferencas na aquisicdo dos bens culturais e, até mesmo, da
falta de percepcéo da caréncia, ou de sentimento de caréncia, o que desagua
na auséncia de desejo de cultura (BOURDIEU, 2007) (FLEURY, 2011).



O campo cultural estaria marcado, segundo esse pensador francés, por
uma dominacéo estrutural, uma violéncia simbdlica, enraizada nos conflitos de
classe. O conceito de habitus tem a pretensdo de apreender o movimento de
exposicdo, pelo comportamento dos individuos, do que foi por eles incorporado
ao longo da socializacdo; neste processo se daria a reproducdo da estrutura de
dominacdo através da manifestacdo do que foi interiorizado. O conceito de
habitus tem o potencial de operar como ponte entre as dimensbes macro e
microssociais, conferindo atencdo a estrutura e também a agency (KRAUSE,
2013). Contudo, ao vincular as a¢des dos individuos, retrospectivamente a
heranca estrutural e prospectivamente a reproducdo da estrutura, a ferramenta
conceitual habitus, nas m&os de Bourdieu, ndo ofereceu abertura suficiente para
apreensdo das praticas cotidianas de resisténcia a reproducdo das estruturas
simbdlicas.

A proposta bourdiana de critica aos efeitos da ‘cultura cultivada’ numa
sociedade marcada pela desigualdade de classes, levou a constru¢éo do objeto
‘publico ndo cultivado’ cujas praticas culturais foram desqualificadas enquanto
resultado da submissdo imposta pela industria cultural. A naturalizacdo do
‘publico’ levou ao paradoxo de a critica ao elitismo cultural se afirmar através do
elitismo intelectual e do miserabilismo das massas. Nesta chave ficou dificil
enxergar a experiéncias dos individuos com a cultura de massa e com a midia
para além das fronteiras das disposic6es adquiridas pela condicdo de classe
social (MAIGRET, 2010) (MAIGRET & MACE, 2005). Isso ajuda a entender o
lugar periférico que os produtos midiaticos de entretenimento ocupam como
tema no campo sociolégico francés e brasileiro, por exemplo.

Tudo se passa como se o olhar pela lente da dominagdo sofresse da
miopia de se ver como sujeito absoluto e distinto, capaz de desvendar a
natureza alienante da midia e denunciar a miséria das vitimas desta estrutura.
Elitismo e miserabilismo se reforcam na mesma equacao.

A emergéncia de uma pluralidade de publicos gerou experiéncias muito
diversificadas na apropriacdo de conteddos mididticos, assim como, as
variacbes e inovagbes no lado da producgéo realcaram a complexidade da
interacdo entre receptores e induastria cultural. Isso, somado as contribuices

advindas da Sociologia construtivista e dos Estudos Culturais Ingleses, tanto



apontou os limites da teoria do consumo cultural, quanto, abriu a possibilidade
de novos olhares sociologicos sobre a midia de entretenimento, enfim,
emergiram novas resisténcias na periferia do campo.

A perspectiva tedrica por nés adotada se inscreve nessa postura de
reacdo ao olhar hegemonico no campo sociologico. Nossa inspiracdo mais
préxima é o movimento teorico e politico-académico intitulado ‘midiaculturas’.
Esse referencial, que agrega principalmente intelectuais franceses, entende que
processos interativos, e nédo dicotdbmicos, envolvem as relacées de poder entre
as midias e a sociedade®. A perspectiva da ‘midiaculturas’ se inspira nos
Estudos Culturais ingleses, na Sociologia Construtivista e na concepc¢ao de
esfera publica polifénica (MAIGRET, 2010). Ao se opor a heranca adorniana e
bourdiana, seus autores procuram valorizar a capacidade reflexiva dos publicos
em suas praticas cotidianas interativas. Esse ponto de vista valoriza os produtos
midiaticos de entretenimento, pois, eles condensam conflitos discursivos por
identidade. Os discursos sao entendidos como praticas que operam nas
interacOes cotidianas e que séo, por elas, desafiados. Trata-se de um jogo tenso
gue envolve, por um lado, a reproducéo dos quadros interpretativos do mundo e
seu poder de estabilizar as relacfes e, por outro, os desafios e resisténcias que
apontam para as transformacdes da sociedade (MACE, 2006).

As relacdes de forca que perpassam o dispositivo mididtico sé&o
ambiguas, tensas e contraditorias. Entre outros motivos, porque a midia, em
busca da audiéncia, opera a reproducdo das suas formulas, mas, também
necessita de inovacdo (MORIN, 2011); ela almeja tudo representar. A midia &
mais um dispositivo do que um sistema, um dispositivo que engendra ordens
discursivas plausiveis, proposicdes, justificativas que buscam ancorar as acfes
dos sujeitos rumo as estabilidades, mas, que para fazé-lo precisa,
paradoxalmente, iluminar as vozes dissonantes. A complexidade da midia
também é atestada pela sua sensibilidade as mudancgas sociais. A midia, ao
menos em parte, é responsiva as pressdes advindas da sociedade (PORTO,
2012).

? Para uma analise detalhada do referencial ‘midiaculturas’ consultar (SOUZA, 2017).



A partir dessa perspectiva € possivel olhar criticamente, também, alguns
aspectos presentes no campo da ciéncia politica quanto ao lugar que os estudos
de midia de entretenimento nele ocupam. Por outras vias, 0 que se passa no
campo da ciéncia politica, especialmente a brasileira, € um fenbmeno parecido
com o descrito acima a respeito da Sociologia.

O processo de formacdo e institucionalizacdo do campo da ciéncia
politica no Brasil se fez marcado por um viés de valorizacdo de tematicas
institucionalistas® em detrimento de abordagens societais® (LEITE, 2015). A
Ciéncia Politica vivenciou seu percurso inicial de institucionalizacdo no periodo
de transicdo da ditadura militar para o regime democratico. Envolvidos neste
contexto, alguns cientistas politicos elegeram a transicdo como objeto e ao fazé-
lo, valorizaram as instituicbes no estudo da politica brasileira 0 que gerou
controvérsias. A postura que enfatizava a necessidade de pré-requisitos sociais
para a instalacdo da democracia foi suplantada por aquela que valorizava o
papel das instituicbes. Nesse momento surge o institucionalismo no Brasil
inaugurando uma nova agenda de pesquisa (Limongi et al., 2015). A
preocupacao mais saliente desta abordagem era com a democratizagao
enquanto um processo exclusivamente de incremento das instituicbes antes
bloqueadas pelo regime totalitario. Tal escolha implicou em dificuldades para
explicar a permanéncia de comportamentos autoritarios num contexto
institucional j& democratico. A desvalorizacao precoce da abordagem societal e
culturalista limitou as possibilidades de apreensédo da complexidade sociopolitica
(Mussi, 2014), (Moisés, 1995), (Leite, 2015). As limitacBes do institucionalismo,
ao menos em parte, advinham do conformismo com uma definigdo limitada de

democracia, adequada a matriz schumpeteriana (Vitullo, 2006).

® Abordagem que enfatiza a andlise das instituicdes formais do Estado e do governo, tais como:
partidos, sistemas partidarios, casas legislativas, poder executivo, sistema eleitoral etc.; dando
especial atencdo as suas regras e seus atores internos, com o objetivo de explicar 0s processos
decisérios no regime democratico.

* Em contraposigdo ao ‘institucionalismo’ a abordagem ‘societal’ ou da ‘Sociologia Politica’,
valoriza os atores sociais, suas posi¢des na estrutura social, suas identidades, seus vinculos de
classe e trajetérias; entendendo que eles desempenham papel importante nos processos
politicos formais. Portanto, relagbes sociais, culturais e econdémicas de: poder, dominacéo,
influéncia e participacéo; sdo consideradas fundamentais para compreensdo do processo
democratico.



Alguns autores reivindicam, ao menos, um equilibrio, na forma de uma
soma entre os ganhos do institucionalismo e da abordagem societal
(PERISSINOTTO, 2004). O mal estar com a hegemonia institucionalista também
aparece na proposta de superacao das inconsistentes dicotomias entre: Estado
e sociedade, representacdo e participacdo, empirico e normativo
(POGREBINSCHI, 2010). Segundo a autora, olhar a democracia pelo viés social
nao compromete a relativa autonomia do politico. Novas formas de participacao
podem contribuir para legitimacédo da representacao politica ampliada. Portanto,
a hegemonia institucionalista, ao fomentar a desigualdade na area, pode
comprometer a reflexdo sobre a democracia (MIGUEL, 2000). Existe o risco de
excessivo fechamento tedrico e da desigualdade proporcionada pela rigida
hierarquia institucional o que gera uma barreira ao pluralismo académico. Esse
contexto promove uma situacdo semelhante aquela do campo socioldgico,
descrita acima, quanto ao tema da comunicacao.

As relacdes entre e midia e politica ndo ocupam posicao privilegiada no
campo da disciplina em tela. Existe uma lacuna deixada pelos tedricos da
democracia que menosprezam o papel da midia (MIGUEL, 2000). As teses da
manipulacdo ndo foram efetivamente superadas, € comum 0 exagero no
diagnéstico da dependéncia dos meios de comunicacdo de massa diante das
fontes politicas e econémicas de poder. E verdade que a area da comunicacgio
politica tem espaco significativo, mas, a rigor ela se situa na fronteira entre a
Sociologia e a Ciéncia Politica, sdo estudos, em grande parte, de Sociologia
Politica. De todo modo, o0s objetos selecionados por esta perspectiva remetem,
fundamentalmente, as instituicbes e aos agentes valorizados pela ciéncia
politica. A comunicacdo politica estuda prioritariamente 0 uso que os agentes
politicos fazem dos meios de comunicacdo, através do horario eleitoral, por
exemplo, e 0 comportamento da midia durante as eleigcbes ou outros processos
decisoérios de alta visibilidade. Ainda predomina o paradigma dos efeitos, a
maior parte das investigacdes sobre a relacdo entre midia e politica mobiliza o
referencial behaviorista e busca auferir “0 peso dos meios de comunicagao
sobre a opinido publica” (MIGUEL, 2002: 165). Ao se valorizar o poder

dominador da midia em situagcGes politicas tradicionais, ergue-se uma barreira



aos estudos que mobilizam uma concepcdo mais ampla de poder e que se
interessam pela capacidade de resisténcia dos publicos (SOUZA, 2016).

As disputas no campo social e cultural sdo anteriores e articuladas ao
jogo politico institucional. O sistema de valores de uma sociedade, enquanto
formacdo relativamente estavel, ajuda a entender a dominacéo e articula-se as
relacBes de poder pontuais. Os conflitos pelo reconhecimento sdo alimentados
pela distribuicdo desigual de recursos para acessar as instituicbes politicas
tradicionais e a prépria esfera publica. Sdo enfrentamentos que envolvem o
poder discursivo, ou seja, a capacidade de definir-se e, ao mesmo tempo,
designar o ‘outro’. Ainda que de forma episddica e pontual, Fabio Wanderley
Reis, um dos fundadores da Ciéncia Politica brasileira, apontou a necessidade
de se analisar as disputas por identidade no ambito sociocultural, o que exigiria
um conceito amplo de poder, como “interagdo estratégica, ou (...) busca de
afirmacao de si” em contextos de multiplas interagdes e nédo s6 as de classe
(Reis, 2002, p.14). Valorizar a midia de entretenimento como objeto das ciéncias
sociais, portanto, pode ser um caminho para apreensdo das disputas pela
autonomia e identidade. Mas, como estamos vendo, 0 campo da ciéncia politica
€ pouco permedavel a esta linha de investigacao.

As limitacdes da Sociologia e da Ciéncia Politica quanto a compreenséao
do significado da midia de massa talvez esteja associado a dificuldade dos seus
agentes em se reconhecerem no processo de autoconstru¢cdo de si como uma
elite esclarecida em contraposicao a audiéncia midiatica como o ‘outro’ alienado.

Eleger temas prioritarios de uma disciplina como estratégia para
consolidar sua identidade ndo constitui em si um problema. Mas, a excessiva
valorizacdo do institucionalismo no campo da ciéncia politica acaba por
transformar uma escolha teérico-metodologica em critério de cientificidade
colocando a sombra aspectos ‘societais’ fundamentais para compreensao da
politica e, em especial, da democracia brasileira (LEITE, 2015).

Feira a caracterizacdo dos campos disciplinares quanto as suas disputas
e o0 lugar reservado ao tema midia de massa, vejamos como essas linhas
discursiva ajudam a compreender as controvérsias em torno da participacdo da

cientista politica Helcimar Telles no reality show BBB.



Manifestacdes discursivas da bolha académica.

Helcimara Souza Telles cursou a graduacdo em Histéria na UFMG
(Universidade Federal de Minas Gerais). Ela fez o mestrado na mesma
instituicdo, mas em Ciéncia Politica. O doutorado, também em Ciéncia Politica,
foi na USP (Universidade de Sao Paulo). Ela realizou estagio pés-doutoral na
Universidad Complutense de Madrid e na Universidad de Salamanca. Foi
professora visitante na Universidad de Salamanca e na Universidad de Santiago
de Chile (USACH). Atualmente ela é professora do Departamento de Ciéncia
Politica da UFMG e Diretora da Regional Sudeste da Associacdo Brasileira de
Ciéncia Politica (ABCP), ela também coordena o Grupo de Pesquisa de
Comunicacéao Politica e Comportamento Eleitoral. A principal linha de pesquisa
de Mara Telles é o comportamento eleitoral, portanto, é pertinente situa-la na
disciplina de Sociologia Politica. Enfim, considerando sua tematica de estudos e
nao o capital académico que ela acumulou, € correto dizer que ela ndo ocupa o
centro do campo da Ciéncia Politica, em que pese o cargo que ocupa na ABCP.

No dia 18 de janeiro de 2018, quando o BBB comeca a divulgar seus
participantes da edicdo 18 do reality show, a time line do FB da nossa “bolha
académica” das Ciéncias Sociais fica exaltada com a participacdo de uma
Cientista Politica da UFMG no BBB. Varios colegas da Sociologia e da Ciéncia
Politica fizeram postagens e comentarios sobre Mara no BBB 18.

Um professor de Ciéncia Politica da UNIRON (print abaixo) optou por um
tom descontraido e reproduziu a postagem do amigo cientista politico que
brincava com a possibilidade de Mara Telles popularizar teorias académicas em
rede nacional aberta. A reproducdo anunciava: “Agora todo mundo vai saber o

que é Lei de Duverger e Taxa de Coalescéncia".



Da série: A ciéncia politica brasileira ndo fala de outra coisa rsrs...

Recebo a seguinte mensagem via whats de um amigo cientista politico que
mora no Sul:

"Vocé viu que a Mara Telles estara no Big Brother? Agora todo mundo vai
saber o que é Lei de Duverger e Taxa de

Coalescéncia". S & =&

Uma autora de comentarios na postagem acima, bacharel em Direito e
especialista em Psicopedagogia, concorda com a possibilidade de a Ciéncia
Politica ganhar visibilidade com a presenca de Mara no programa: “nem a
conheco, mais (sic) € uma esperan¢ca que vejo para o Brasil aprenda a falar
sobre o assunto. Quem sabe né?! Veio em hora oportuna”. Mas, seguindo a
tendéncia da maior parte dos comentarios na bolha académica, ela completa
com um viés de desconfianca e preocupacdo com a escolha da emissora por
uma pessoa do meio académico: “Espero que ela nao sofra influéncia da “midia”
para falar X ou Y né?! Sera?”. Fica evidente a suposi¢cdo de que o poder da
midia seria capaz de impor um comportamento até mesmo a uma intelectual.
Diante de uma resposta que indica ser impossivel alguém fazer a Mara falar o
que ela ndo quer, a comentarista completa: “ahahha assim espero. Mas vocé ha
de concordar comigo que na Globo n&o se pode confiar no quesito usar o poder
que tem para manipular situagdes que |lhe favorecam. Enfim”. Na sua réplica o
interlocutor acabou por concordar com o poder de manipulagdo da Rede Globo
e ainda desqualificou a TV como objeto de estudo: “mas parece que é isso
mesmo que eles querem. Barraco com o tema politica. E eles tém o poder da
edicdo. Uma coisa sera o que ela diga, outra o que vai ser publicado pelas
edicbes que fizerem. De todas formas, vai ser interessante. Também podem
utilizar o programa como um termdmetro eleitoral diferente aos instrumentos

tradicionais como as pesquisas de opiniao”. O tom do comentéario destoa da



postagem original descontraida. O olhar é de indignacdo com a presenca do
tema ‘politica’, pelas maos de Mara, num lugar estranho e subalterno, um
espaco de ‘barraco’. Mas, apés mencionar o poder de edicdo e manipulacdo da
emissora, 0 comentarista considera que pode ser interessante observar a
presenca da politica na casa do BBB. Essa linha de reproducdo do paradigma
dos efeitos foi recorrente. E interessante que a linha argumentativa que recorre
a tese da manipulagao nao atenta para o fato de que o ‘outro’ é construido como
vitima da trama. Quem profere 0 enunciado aparece sempre como O
‘esclarecido’, membro de uma elite intelectual capaz de elucidar o esquema
maléfico. Ao ‘outro’, geralmente pobre, com baixa escolaridade, trabalhador, ou,
simplesmente alienado, ndo é concebido o atributo da reflexividade. Também é
significativo que 0s agentes que ocupam o0s extremos do espectro politico, a
direita e a esquerda, sejam o0s principais denunciadores do poder de
manipulacdo da midia contra o seu grupo politico (GOMES, 2016).

No corpus analisado foi recorrente a linha discursiva de desqualificacao
do BBB, mas, acompanhada de uma avaliacdo positiva de Mara e de sua
decisdo por integrar o programa. A postagem abaixo é de uma professora de
Ciéncia Politica de uma universidade publica do sul do Brasil, ela se diz

interessada em ver o desempenho da Mara, mas desqualifica o programa.

PgP, a Mara Telles no BBB!!!! Pela primeira
vez estou com vontade de ver essa M™*****.

c; W

L:l Comentar £ Compartilhar

Essa postagem recebeu comentarios que intensificam a linha de
desqualificacdo do programa, ndo s6 como entretenimento, mas, como objeto
de estudo, e também a atitude da Mara Telles. Um professor com longo
percurso na Sociologia, profissional de uma universidade publica do sul do
Brasil, que participou de comités de avaliacdo do Ministério da Educacéo, exp0ds
seu pensamento em tom elitista: “Pesquisar o BBB com um pais pegando fogo é

pura perda de tempo, participar entdo é falta de ter o que fazer. Deus me livre,
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tem muita bobagem neste mundo”. E continua noutro comentario: “... quem é
Mara Telles? Eu tenho uma resposta provisoria, ndo € quem a gente pensava
que fosse. Se for quem a gente pensava que fosse me entristece ver colegas da
Ciéncia Politica encantados com isto. Ai, bom ai € a decadéncia de uma ciéncia
que comecga a se consolidar no Brasil. Tanto esforgco pra que meus amigos?”
Segundo o professor, a participacdo da Mara ndo apenas a desqualifica
enguanto intelectual, mas, a propria Ciéncia Politica, tanto mais se ela consegue
angariar simpatias de colegas da disciplina. A professora responséavel pela
postagem relativiza 0 argumento do colega e avanga um discurso de valorizacao
do objeto:

N&o sei qual a motivacdo dela, mas acho que alguns fendmenos de
massa devem se melhor compreendidos e ndo apenas descartados. Eu
acho um horror a ideia de ficar numa casa com gente horrivel sem nada
a fazer; mas sinceramente, acho que uma pessoa inteligente na grande
midia pode fazer mais pela reflexdo social do que jamais faremos em
sala de aula. Dé uma chance ..., ela tem o direito de fazer o que acha
melhor e ndo é a acdo de um profissional que coloca em risco uma
ciéncia consolidada. A surpresa de todos é compreensivel, quem podia
imaginar uma intelectual respeitavel ir ao BBB? Vamos ver como sera.

Na sua réplica o professor insiste na linha de argumentacdo que
desqualifica o programa, seus espectadores e a atitude da Mara pelos efeitos
negativos que provocara no seu campo cientifico, segundo ele:

...0 respeito conquistado com muita luta pela Mara durante uma vida de
trabalho ndo permite que ela entre num dos piores e mais tenebrosos
programas da televisdo. A questdo ndo é moral, é de nivel mesmo, ndo
vai além da linha da cintura. Nao discuto o direito de se equivocar, nem
dela, nem meu, mas pra mim ela pde tudo a perder o que conquistou.
N&o vou vé-la, porque o respeito que tenho por ela, por mim e pela
ciéncia que ela pratica ndo permitem. E um programa que ndo merece
ser visto por ninguém minimamente alfabetizado. Dizer que ela podera
atingir mais gente do que conseguimos em toda nossa vida de sala de
aula é uma bobagem sem tamanho, vai atingir com certeza, mas isto nao
€ 0 ponto, o ponto é com que nivel de debate?

Outros comentarios desta postagem seguem a linha discursiva de
menosprezo do produto cultural BBB, promovendo uma espécie de
naturalizagéo e essencializacgao elitista do mesmao.

A partir de uma postagem na pagina da Mara, feita pela sua filha, onde
seu perfil é apresentado para o publico, foi possivel identificar varias
manifestacbes de alunos e ex-alunos dela. No geral os comentarios deste

publico usam o tom bem humorado, sdo de apoio a iniciativa e incentivo para



desempenho no jogo. Um aluno imagina a reacao dos conservadores: “Gente....
que babado!!! Vai ter vida inteligente no BBB!!! Vai ter Mara Telles ... R4 !l O
eme bé |é [MBL] vai fazer campanha para o paredao !!! Morri .... kkkkkkk”.
Outros mencionam que, por ela, teriam que assistir ao programa, mas, alguns
nao perdem a oportunidade de desqualificar a emissora e o BBB, como esta
assessora parlamentar: “Vocé vai me forgar a assistir essa merda’? E
recorrente o olhar positivo para o fato de o seu conhecimento intelectual ser
colocado a disposicdo de todos. Varios seguiram esta linha de valorizar a
ampliacdo do publico da Ciéncia Politica, como nessa fala de outro aluno: “Mara

Telles vai dar aulas de politica no BBB, o Brasil Precisa disso”. Ou nessa de um

Mande ver”! Um ex-aluno, cientista politico, usa um enunciado antropol6gico, em
caixa alta: “CIENCIA POLITICA VAI AO CAMPO’.

Noutra fala, de um ex-aluno e jornalista, identificamos a torcida pela
estratégia politica a esquerda: “Professora terei que assistir o BBB e t0 na
torcida e claro na expectativa de ouvir um Fora Temer e vc fazer aproveitar e
desmascarar o golpe dentro da emissora golpista”. Outros reproduziram a
reflexdo sobre o significado estratégico do evento, mas, invertendo o agente da
trama: “[...] sou surpreendida com o anuncio da teacher meio 'porra louca',
lulete, denunciadora do golpe e feminista participando do BBB. Deve ser
estratégia globista pra gente postar BBB no lugar de "eleicdo sem Lula é
fraude". Na mesma linha argumenta esta ex-aluna e jornalista: “Grande cartada
da rede golpistas, Mara que me desculpa mas ndo vou assistir este programa
desta emissora, colaborou no golpe e continua apoiando o governo ilegitimo.
Fora Temer e fora rede golpistas”. De todo modo, parece que os comentarios se
diferenciam de acordo com a posi¢do hierarquica do agente no campo das
disciplina em foco. Quanto mais periférica a posi¢cdo, mas, o agente tende a
festejar a iniciativa da Helcimara Telles. Inversamente, quanto mais elevada e
central a posi¢cao do sujeito no campo, mais restricbes e adjetivacbes negativas
ele atribui ao evento.

Enquanto alguns intelectuais viram um grande prejuizo para a ciéncia
com a participagdo da Mara no BBB, essa professora de uma universidade

confessional de Minas Gerais faz outra leitura ao comentar a mesma postagem:


https://www.facebook.com/profile.php?id=100006548462398&hc_location=ufi

Ao invés de fazer uma critica elaborada a posicdo de uma "cientista" que
cede ao que os intelectuais mais desprezam, vou dizer que essa € uma
cinquentona com a cabeca jovem!!! O fato é que o0 mundo nao regressara
as subjetividades introspectivas e centradas na palavra apenas escrita
(tal como foi a constituicdo da subjetividade moderna). Os jovens séo
inquietos e se comunicam muito mais por imagens do que por textos.
Eles funcionam melhor quando estdo conectados, gostam da gratificacdo
instantanea dos likes que recebem nas redes sociais. Como mudar isso
se sdo nativos digitais??? Enquanto isso os mais velhos resistem em
aceitar sua obsolescéncia e com isso perdem a oportunidade de utilizar
das tecnologias para comunicar de outras formas. Esses sdo uma
espécie em extingdo!!! Pois, confesso que vou assistir o BBB desse ano
sé para ver como a ciéncia politica vai ajudar Mara a se virar na selva de
pedra da competicdo [...] Nunca desprezo um saber sé porque n&o o
domino, dando valor moral apenas ao meu, como se tivesse uma régua
para medir o valor do saber que é digno ou nao...Mara é corajosa viu!!!
[...] Bom, Jean Willis era um professor universitario que se arriscou e
ganhou. Hoje é um dos politicos que admiro. Inteligente a ponto de
funcionar como um exército contra a homofobia (sendo apenas um)
dentro daquele congresso machista que discrimina ndo s6 os gays, mas
as mulheres também. Vou torcer por Mara até porque ela € uma mulher e
esta fazendo seu combate com a coragem de expor sua imagem [...].

Nessa fala fica transparente a critica a postura tradicional da academia e
dos seus intelectuais que ndo percebem o quanto o mundo midiatico e digital
esta envolvido na configuracdo de novas subjetividades. A professora € otimista
guanto a possibilidade de a Ciéncia Politica funcionar como ferramenta
competitiva no BBB, lembrando inclusive o emblemético caso do Jean Willis,
professor que venceu uma das edicGes do reality show e converteu o capital
midiatico em recursos politicos ao se tornar deputado federal defensor das
causas LGBT. Realmente € de se estranhar o esquecimento por uma parte da
academia da heranca sociolégica que valoriza as praticas cotidianas e
reflexivas. Para ndo citar muitos, esse olhar esteve em Simmel, no Marx dos
confrontos de classe na Franca, no Durkheim das préticas religiosas e, mais
recentemente, em Goffman. Sem falar na importancia que Weber deu as
disputas que envolvem os sistemas de valores de cada época e seu papel na
construcdo da dominagcdo. Sem falar na preocupacdo de Gramsci com o papel
da cultura na construcdo de praticas hegemonicas e contra-hegemonicas.

Um professor de Filosofia Politica da USP que jA ocupou um cargo
importante no governo federal e que tem posicao elevada no campo académico,
mais especificamente na Filosofia, fez algumas postagens na sua conta pessoal

do FB sobre a presenca de Mara Telles no reality show. Esse professor tem



forte interlocucdo com as Ciéncias Sociais, mas, € evidente que ndo ocupa um
lugar no centro do campo da Ciéncia Politica. E dessa posicdo periférica,
portanto, que ele lanca um olhar interessante. No dia do anuncio da cientista
politica no BBB, ele demonstra apoio ao afirmar: “Admiro na Mara Telles a
coragem. Escreve posts engracados aqui no FB. Disputou e ganhou a
presidéncia da Ciéncia Politica regional Sudeste. E uma pesquisadora de m&o
cheia. E agora mete as caras no BBB! Eu a apoio. E espero que ela se divirta
|a”. Ele ndo identifica nenhum problema no trénsito da academia para a midia,
nao manifesta nenhuma estranheza. A postagem teve mais de 600 curtidas e
comentarios de professores de varias areas de inumeras universidades
diferentes do pais.

Um professor de Ciéncia Politica da UFMG que ocupa importante posicao
no campo contraria 0 apoio do filésofo. Ele alega que houve exagero e
considera a atitude de Mara uma derrota para a Ciéncia Politica: “Por favor, ndo
precisamos ver beleza em tudo que vem do nosso campo politico. Isso é bizarro.
Capitulacéo, diriamos outrora”.

As vésperas do “pareddo” em que a cientista politica esta para sair do
jogo o professor de filosofia novamente faz uma postagem de apoio a Mara
Teles:

Por que apoio Mara Telles, eu que nunca vejo o BBB? Antes de mais
nada, porgue é uma cientista politica que nao teve medo de ir onde esta
0 povo. Porgue o imaginario de quem vé o BBB ndo tem nada a ver com
0s intelectuais, mas é parte (ndo o todo) do imaginario popular. Nao fico
lendo que é preciso ir ao povo? Pois essa é uma maneira. Ou vamos
ficar brincando de classe trabalhadora que é boa como um selvagem
rousseauista? Gente, houve Freud. Ele mostrou que o ser humano néo é
a lindeza de Rousseau. E também li um certo Sartre. Nas Maos Sujas,
ele mostra um intelectual comunista, que é s leitura, discutindo com um
dos lideres do partido (que o intelectual acha um traidor). O lider lhe diz:
- Vocé gosta de um operario tedrico, idealizado. Eu gosto dos operarios
como eles sdo, com o que tém de bom e de ruim. Encho a cara com
eles. Eu ndo concordo que para defender uma causa esta tem de ser a
causa de gente pura, perfeita. Mara teve a coragem de ir na direcdo
oposta da pureza académica. Isso é bom e necessario, se vc quer mexer
com a sociedade e a politica.

Essa postagem atingiu quase mil curtidas, mais de 80 compartilhamentos
e centenas de comentarios, a maioria de apoio ao post. Interessante que ele

abre a sua fala com um argumento antielitista, a seu modo percebe que a


https://www.facebook.com/profile.php?id=100006548462398&fref=mentions

Ciéncia Politica € a mais elitista das Ciéncias Sociais. Em seguida ele lembra
algo consolidado na tradicdo dos Estudos Culturais Ingleses, fonte dos Estudos
de Recepcdo Latino Americanos, ou seja, que para entender as disputas
culturais por hegemonia € preciso observar as interacdes da sociedade,
inclusive das classes populares, com os produtos culturais e, em especial, com
agueles que se oferecem a experiéncia estética democratica. Ele conclui o
discurso criticando a idealizac&o intelectual das classes populares que, apesar
das intencdes criticas, acabam por essencializar o ‘povo’ real como dominado.
Enfim, ele vé algo dificil de ser observado pelos agentes supremos do campo da
Ciéncia Politica, a coragem da Mara em se expor e expor esse campo disciplinar
ao aproxima-lo de um jogo popular e midiatico de poder. Ao suspender a
condicao de sujeito de conhecimento da Ciéncia Politica e se misturar com 0s
jogadores do BBB, Mara se tornou objeto dos olhares da sociedade, mas, com a
identidade de académica do campo da Ciéncia Politica; ela fez a disciplina virar
objeto junto consigo. Essa espécie de perda da aura é o que, aparentemente, se
revelou incOmoda.

Na mesma linha discursiva um cientista politico destoa do tom
hegembnico no campo: "Mara Telles é uma tentativa de desconstrucéo
académica que melhor funciona nos muros universitarios. Quis mostrar que o
Cientista Politico deve/pode ocupar todos 0s espagos, inclusive na esfera
publica. Assumiu o jogo! SO achei que foi auténtica demais, desde cedo. Mas
vamos votando e torcendo para ficar um pouco mais na
casa. #GoMaraTelles2018".

Uma segunda fala fora da curva dos discursos originarios do campo da
Ciéncia Politica € o de um cientista politico assessor de vereador em Belo
Horizonte. Ele fez uma postagem com mais de mil curtidas justificando sua
audiéncia ao BBB.

As pessoas estdo tao irritadinhas com a participacdo da Mara Telles no
Big Brother que agora eu tenho dois motivos para acompanhar o
programa. O primeiro deles é o fato de eu gostar da Mara. Acho-a
divertida, inteligente, bacana. O segundo sdo vocés, que estao irritados,
nervosos, sofrendo, chorando no banheiro ao som de everybody hurts no
repeat, tomando danoninho com maracujina intravenoso pra acalmar os
nervos pq uma professora doutora do campo de esquerda ta participando
de um programa que vcs criticam todo fucking ano pra provar pra todo
mundo que vcs séo esquerda antenada consciente e culta. Do outro lado


https://www.facebook.com/hashtag/gomaratelles2018?hc_location=ufi

da internet a direita também ta rasgando o cu com a unha pqg a globo
ptralha resolveu fazer doutrinagdo comunista naquele programa satanico
gue aliena a juventude que poderia estar protestando contra a
corrupecéo e rouba a inocéncia das creancas exibindo gente seminua e
sexo explicito debaixo do edredon. A Unica coisa realmente boa sobre o
Big Brother é o fato de ele ser odiado de forma militante e diligente por
gente chata pra caralho de todos os espectros politico-partidarios.
Portanto vou assistir Big Brother pg gosto da Mara e tenho ojeriza de
cagacao de regra. Se vc ndo gostou, me desculpa, mas néo ligo. P.S. Sei
gue a Globo é um conglomerado do mal, mas a Philip Morris tom é e eu
t6 fumando um delicioso marlboro enquanto escrevo estas linhas,
abraco.

A seu modo o autor do post mobiliza a linha discursiva de critica ao
elitismo da disciplina e de contraposicdo as posturas militantes de esquerda e
de direita que se limitam a ver a midia como inimiga dos seus interesses,
conforme ja analisado aqui.

Um mestre em Ciéncia Politica, mas, doutor em Ciéncias Socialis,
colunista politico de radio e professor de Direito, ou seja, alguém que néo ocupa
o centro do campo, fez uma postagem de defesa da Mara e de critica ao campo
da Sociologia. Alias, ele considera que a Mara Telles é mais sociéloga do que
cientista politica. Ele justifica essa localizacdo ao entender que seus objetos de
estudo e suas analises a colocam na Sociologia Politica. De todo modo, ele
também mobiliza a linha discursiva da desconstrucdo da disciplina através da
atitude de Mara Telles.

Uma socidloga no BBB. A nossa profissdo ganhou aura de aristocratica
em nosso pais. Resultado da implantagdo da USP e dos socidlogos de
proa, o que envolve o famoso "Principe”. As reunibes da ANPOCS, em
outubro, sempre foram uma espécie de debut para os estudantes da
area. Ali, descobriam o glamour da profissdo que estavam palmilhando.
Eis que Mara Telles vai para o "tudo ou nada". Nao se trata de qualquer
sociologa. Acaba de se eleger diretora para a regido Sudeste da
Associacdo Brasileira de Ciéncia Politica (ABCP). E conhecidissima nas
redes sociais. Alias, espago que ja revela o seu perfil. (...). O que Mara
pretende - além de se divertir e, com certeza, se divertir com a cara que
nés, sociologos, estamos fazendo desde ontem - ao se expor
diariamente na telona da Globo? Um "tudo ou nada". Se for algo como
Jean Wyllys mais engajada e divertida, Mara transformara a imagem da
sociologia em nosso pais. Fara uma pequena revolucdo profissional -
imagino -, mais intensa que as tantas tentativas dos antropdlogos para
parecerem descolados. (...).

Essa postagem teve mais de 300 curtidas e 48 compartilhamentos. Em
meio aos comentarios sobre 0s aspectos positivos e negativos do episédio, ficou

evidente que alguns socidlogos se incomodaram com a colocacdo dela como
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colega de disciplina. Como vemos nas palavras de um professor de Sociologia
da Universidade Federal de Goias (UFG): “os socidlogos podem ficar tranquilos.
Ela é conhecida como cientista politica”.

Nessa mesma postagem um professor de Sociologia da UFPel, doutor
em Ciéncias Sociais, se mostra cético quanto a participacdo de Mara Telles,
pois acredita que o programa e seus participantes nao contribuem socialmente
nem politicamente: “O BBB € um programa com varias regras de producao e ela
ndo vai poder se manifestar com tanta énfase politica. Além do mais, no
programa passado tinha um participante que era militante do PT na casa e pés-
golpe. Qual msg que deixou? Qual legado? Em suma, o significado da
participacdo dela no BBB, por enquanto, € apenas um: mais uma pessoa que
participara do BBB”.

A tensdo entre a Ciéncia politica e Sociologia é retomada numa
postagem, em tom de brincadeira, feita por uma professora de Ciéncia Politica
do IESP: “a Sociologia tem um ex-presidente, ta. A Ciéncia Politica ter4d uma ex-
BBB!"” A brincadeira é respondida por uma pos graduanda em Ciéncia Politica:
“Ninguém mais pode acusar a Ciéncia Politica de caretice.”, dando a entender
que a entrada de Mara Telles no BBB tornaria a area descontraida. Outro
comentario nessa postagem € de um professor da UFTO, também da Ciéncia
Politica da UFTO, ele revela que até participaria do programa, mas com 0
objetivo de ganhar tempo para leitura demonstrando que néo se relacionaria
com demais participantes, pois, como cientista politico ndo teria paciéncia pra
conviver com os demais.

O filésofo, ja mencionado nesta analise, replica na sua pagina do FB uma
critica que recebeu do blogueiro e colunista de cinema Inacio Araujo. Na sua
coluna o critico diz discordar do otimismo do fildsofo em relacéo a televisédo, por
consequéncia, da sua defesa do BBB e da participacdo de uma cientista politica
nele. Ele completa o argumento dizendo:

Nao vejo nos programas de TV nenhuma expressao do que seja o pais,
mas uma progressiva distor¢do dos costumes e ideias. E, francamente,
acho dificil alguém me convencer de que os programas de TV de
propaganda do policialismo animalesco expressem preocupacdes
legitimas da populagéo. Eles me parecem, antes, lavagens cerebrais que
levam as pessoas a observar o mundo a partir de um aspecto. E séo as



pessoas mais vulneraveis, que menos podem se proteger, seja dos
bandidos, seja da midia (ARAUJO, 2008).

Transparece a linha discursiva que naturaliza a midia e, com tom elitista,
vitimiza as classes populares entendendo-as como ‘as mais vulneraveis’. Na sua
resposta o fildsofo argumenta:

Bem, eu discordo do Inacio, assim como ele discorda de mim. A
dramaturgia da Globo é boa e tem momentos bem elevados. Da para
enumerar pelo menos uma duzia de novelas mto boas e um numero
ainda maior de novelas que atacaram 0 preconceito - contra negros,
mulheres, homossexuais, sindrome de Down, muita coisa mesma. O que
€ dose sdo os noticiarios e as mesas de "debate". E em alguns canais o
gue falam da educagéo basica é mto bom.

O enunciado que procura valorizar a complexidade da midia reaparece

aqui, principalmente quanto aos seus produtos de entretenimento.

Considerac0es finais:

Foi possivel constatar através deste estudo que a hegemonia do
paradigma dos efeitos na Sociologia e na Ciéncia Politica quanto ao objeto
midia explica a postura de boa parte do campo académico de desqualificacdo
da participacdo de Helcimar Telles no BBB. Esse ponto de vista tende a
essencializar o papel dominador da midia, subjugar a capacidade reflexiva dos
publicos e desvalorizar os programas de entretenimento enquanto objetos de
estudos cientificos. A hegemonia do olhar estrutural ou institucionalista acaba
por reservar um lugar periférico para as abordagens societais e culturalistas que
valorizem a investigacado das disputas cotidianas por identidade, por exemplo,
na interacdo entre midia e sociedade. Essa postura ndo confere a devida
importancia ao poder discursivo que opera a definicdo de ‘si’ e do ‘outro’. Talvez
por isso alguns intelectuais tenham dificuldade de perceber sua prépria
participacédo no jogo de definir-se a ‘si’ em contraposi¢ao ao ‘outro’. De um lado
alguém que elucida, com olhar superior, uma realidade dominadora; de outro as
vitimas incapazes de esbocar qualquer resisténcia, dependentes da ajuda da
elite intelectual.

A analise do conjunto de postagens e comentarios sobre 0 evento em tela
mostrou a for¢a do paradigma dos efeitos descrito acima. Muitos reproduziram a
linha discursiva que confere a midia um poder manipulador e, ao mesmo tempo,

desqualificaram os programas de entretenimento como objeto de estudos. Esse



olhar elitista responsabilizou Helcimara Telles pela conducdo da Ciéncia Politica
para um lugar degradante.

O conjunto dos comentarios, entretanto, revelou controvérsias. Alguns
defenderam a atitude de Helcimara, ainda que desqualificassem a emissora de
TV e o programa. Outros reconheceram a necessidade de se observar com
atencdo o significado das interacbes entre midia de entretenimento e seu
publico, pois, nem a midia é um objeto fixo e absoluto, nem o publico carece de
reflexividade.

Em meio a essa controvérsia foi possivel identificar que as falas
reproduzem, em grande medida, as hierarquias dos campos disciplinares.
Professores pesquisadores mais titulados, com posicGes elevadas, enfim,
detentores de maior capital académico, apresentaram maiores resisténcias ao
evento e proferiram sentengcas mais duras contra Helcimara Telles e o
significado da sua participacdo no reality show. Enquanto que personagens
recém chegados ao campo ou que ocupam posicles periféricas nele, como 0s
alunos ou profissionais de outra areas foram mais receptivos da experiéncia.

Tudo se passa como se a ala hegemdnica da Ciéncia Politica e da
Sociologia, reféns do paradigma dos efeitos, ao se verem no reality show como
se estivessem a mirar um espelho, se tornassem vitimas da sua propria
construgdo normativa, agora numa imagem refletida e invertida. O sujeito
absoluto do conhecimento se vé preso no objeto televisivo. Aquele que decifrava
a esséncia da televisdo se vé naturalizado por ela. Vendo sua ciéncia ser
conduzida ao lugar que consideram ‘telelixo’ e dispondo de uma lente tedrico
que s6 enxerga a dicotomia entre elite e vitimas; acaba por se ver no lugar
daqueles que construiu como miseraveis. Toda sua for¢ca se transmuta em
fragilidade diante de uma midia com poder colossal que, segundo essa Vvisao,
seria capaz de envergonhar, diminuir e até destruir o status cientifico diante de
um publico que, paradoxalmente, aparece agora como poderoso. Na agonia do
indecifravel so resta esbravejar contra a propria imagem.

Por seu turno, Helcimara creditou o seu convite para participagdo no
BBB, principalmente, ao fato de ela ter construido uma interagéo forte com o
publico externo a academia através das redes sociais. Ou seja, sua postura

estranha aos costumes hegemoénicos no campo académico a aproximaram do



reality show. Diferente da maioria dos seus pares, ela ndo essencializa a midia e
percebe o0 seu carater responsivo. Qualidade que explica a selecdo de um
publico diversificado para o programa. Publico que, segundo ela, atende ao
interesse da emissora em promover polémicas na casa do BBB, mas, num nivel
mais elevado do que nas edi¢des anteriores.

Helcimara considera que a experiéncia foi exitosa, inclusive quanto as
tensdes que gerou com a esquerda, pois, ao promover a politizacdo da sua
participacdo ela acabou se reconciliando com esse grupo politico. Enfim, ela
valorizou o objeto midia de entretenimento se contrapondo ao elitismo

académico.
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