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Resumen

En todo proceso electoral, el ciudadano espera conocer las propuestas de los
candidatos y sus partidos, con ello establece una expectativa de lo que sucedera si
resultara triunfador y se convirtiera asi en el futuro gobernante, por lo que dicha
informacion constituye un elemento angular para que los ciudadanos tomen la
decision acerca de a quién elegiran. De ahi la importancia de estas propuestas
electorales y la cobertura periodistica de estas.

La plataforma electoral es de difusion obligada de acuerdo a la normatividad vigente
en la materia; sin embargo, no es tema central de la agenda mediatica, a pesar de la
importancia que reviste por constituir la base de la materializacién del futuro trabajo
de los gobernantes.

A través de un analisis de contenido, se busca identificar la cobertura periodistica de
las plataformas electorales en las elecciones presidenciales en México del periodo
1994 a 2018, para situar el contenido de la plataforma electoral, asi como evidenciar
la presencia de la mediatizacion a través de la presencia del encuadre estratégico, el
estilo periodistico interpretativo y la independencia del contenido de las notas
periodisticas.
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Objeto de estudio



En la plataforma electoral quedan plasmados los factores que de ser electo el
candidato, conformaran el programa de gobierno, lo que constituye las soluciones
planteadas por el candidato y/o el partido después de haber realizado un diagnéstico
de la situacion del territorio que pretende gobernar.

Por esta razdn su contenido constituye uno de los elementos mas importantes a
considerar para informar a la ciudadania, puesto que para que exista la democracia
uno de los derechos fundamentales es a ser informado (Ayllén, 2005, p. 10)

Es precisamente donde radica la importancia de que la transmision de esta
informacion por la prensa sea realizada con neutralidad y objetividad, ya que son
caracteristicas obligadas en los medios de comunicacion masiva.

Por lo anterior es conveniente cuestionar si la cobertura periodistica en diarios
nacionales en los procesos electorales para Presidente de la Republica 1994 a 2018
se centra en las plataformas electorales o en aspectos diferentes a estos, que no
permiten al ciudadano contar con la informacidon objetiva respecto a temas
fundamentales que constituiran el actuar del gobernante en funciones.

Justificacién y relevancia dentro del &mbito de la comunicacion

La informacién ademas de un derecho, es un pilar fundamental del sistema
democratico, ya que los ciudadanos deben estar informados para tomar la decision
acerca de a quien se delegara el poder en el momento de emitir su voto.

El sufragio es una de las principales caracteristicas de las democracias actuales.
Respecto al concepto democracia existen varias definiciones; sin embargo, estas
reinen elementos comunes: la sociedad que cede el poder a través de elecciones
libres y periddicas, mediante un conjunto de reglas establecidas para la constitucion
del gobierno, la toma de decisiones politicas para la resolucion de problemas de
ejercicio de poder (Bobbio, 1996, p. 294; Sartori, 2005:368).

Por lo anterior es indispensable que esta toma de decision que realizaran los
ciudadanos debe realizarse contando con informacion objetiva, veraz y oportuna.
Los ciudadanos deben tener acceso a los elementos esenciales ofertados por los
partidos politicos y sus candidatos, siendo esta la plataforma electoral en
congruencia con los principios ideol6gicos de cada partido politico.

Tanto la plataforma electoral como los principios ideolégicos deben estar incluidos
en la agenda publica y transmitidos por los medios de comunicacion masiva, los
cuales acortan las barreras geograficas, siendo uno de estos medios la prensa, la

cual constituye uno de los primeros medios de comunicacion masiva (el telégrafo
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obedecia a un mensaje personalizado) y ha estado presente como tal desde el siglo
XVIII, constituyéndose como un medio de gran valia en el campo politicos y es
gracias a ella que se difunden mensajes de importancia social y con esto emerge la
opinion publica.

Por lo que un analisis de los mensajes contenidos en la prensa aportara datos
importantes acerca de la informacion de que se allegan los ciudadanos para tomar la
decision acerca de su voto, ademas el analisis de contenido facilita a través de las
notas periodisticas al investigador el material necesario para hacerlo factible de
analizar y se cuentan con los recursos materiales, humanos financieros para realizar
el andlisis del fendbmeno por lo que es completamente viable.

Ademas, el seguimiento del fendmeno a través del tiempo nos habla por una parte
del comportamiento de los medios de comunicacién y su papel en los procesos
politicos. Se trata de un estudio longitudinal, ya que para demostrar la presencia de
la mediatizacion de la politica en la cobertura periodistica y la respectiva difusion de
la plataforma electoral, es necesario que se realice a través de un periodo de tiempo
que en este caso sera de 1994 a 2018, para evidenciar los cambios que se
desarrollan en la relacion de los medios con los fenbmenos politicos, debido a que la
mediatizacion constituye un” proceso largo” (Stromback y Esser, 2014; Bastien,
2018).

Pregunta

¢,Cuales son los aspectos de la mediatizaciébn en la cobertura periodistica de la
plataforma electoral en las elecciones presidenciales de México 1994-2018?
Objetivos de Investigacion

Objetivo General

Identificar la mediatizacion de la politica en la cobertura periodistica de la plataforma
electoral de los partidos politicos en los procesos electorales 1994-2018 para la
eleccion a Presidente de la Republica Mexicana.

Objetivos Especificos

1.-Identificar el estilo periodistico interpretativo en la cobertura periodistica de las
plataformas electorales de los partidos politicos para Presidente de la Republica en
las elecciones de 1994-2018.

2.-Comparar los temas informados en la cobertura periodistica con los temas
tratados en las plataformas electorales de los partidos politicos para Presidente de la

Republica en las elecciones de 1994-2018.
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3.-Identificar el incremento del predominio del marco estratégico en la cobertura
periodistica de las plataformas electorales de los partidos politicos para Presidente
de la Republica en las elecciones de 1994-2018.

Marco teorico-referencial

Las teorias normativas de la sociedad describen la manera en que han de
conducirse los elementos de la colectividad de acuerdo a la filosofia y los valores de
ésta; mientras que las teorias normativas de medios traducen la dimensién ética, es
decir exponen como deberian ser los medios en cuanto a su funcion al servicio de la
sociedad, o como se espera que actuen. Dicha actuacion se refiere a su
desempeiio, al cumplir actividades basicas como la informacion, educacion y
entretenimiento (Terrero, 2006, p.2; Bravo, 2008, p. 58).

En la Teoria autoritaria se hace énfasis en el respeto a la autoridad, en donde los
medios de comunicacion no deben interferir ni perturbar a las jerarquias, no debe
existir un papel que establezca un desafio para la autoridad formal. Sobre todo, de
las clases altas donde se debia priorizar la transmision de la cultura (Mella, 2012, p.
104; Terrero, 2006, p.7). El papel de los medios es de subordinacion a las clases
altas y a la autoridad establecida y en todo momento se habria evitar la ofensa hacia
los valores morales predominantes.

Para lo anterior, existen mecanismos como la censura, la cual estaba perfectamente
justificada cuando los medios no respetaban estas normas de conducta, por lo que
ningln medio o periodista tendria margen para realizar critica alguna, ni mucho
menos demandar la rendicion de cuentas, pues era considerado una maxima
ofensa. (Guevara, 2009, p. 103)

Respecto a la Teoria Libertaria, su postura es contraria a la teoria del enfoque
anterior, entre sus defensores destacan principalmente John Milton, John Stuart Mill
y Thomas Jefferson (Rodriguez & Martin, 2011; Terrero, 2006). Asi, existe un
cambio radical en cuanto a la postura anterior, incluso se menciona que no debe
sancionarse en ningn momento a quien hubiere escrito una publicacion que
implicase ataque o critica a ningun gobierno, funcionario o partido politico.
Contrariando totalmente el respeto a las jerarquias y las elites de la teoria autoritaria,
se enfatiza que no existird ningun tipo de castigo ni represalia para este hecho.
(Terrero, 2006, p.8, Guevara, 2009, p. 104)



También, sefiala que no se debe obligar a nadie a publicar contenidos ni informacion
en contra de su voluntad, situacion distinta a la teoria autoritaria, pues se le permite
un margen total de maniobra al periodista.

Asi para esta teoria y sus seguidores la prensa se convierte en el “mercado libre de
las ideas”, donde los individuos en sociedad deben perseguir fines individuales, por
lo que no existe una sola verdad absoluta, como en el caso de la teoria autoritaria,
en donde existe una verdad oficial, sino que es la colectividad la que busca y emite
informacion en busca del bien comun, incluida la informacién errénea, y la puede y
debe transmitir como en un foro. (Rodriguez & Martin, 2011; Terrero, 2006). La
prensa libre es percibida como la ventaja de conocer lo que la poblacion piensa y
anhela.

Por su parte la Teoria de la Responsabilidad Social incluye cuatro principios que
versan alrededor de la regulacion de los medios en primer lugar, donde se establece
gue estos medios independientemente de su caracter, publico o privado, estaban
apegados a regularse normativamente, también se aclaraba que el fin de estos
medios no era de incrementar las ganancias de los propietarios sino de servir a la
sociedad con la finalidad del bien colectivo, es decir que no era simple empleo méas
sino que se trataba de una profesién que contribuye a que prevalezca la sociedad
democrética libre, ademas ya se incluye el derecho que tiene la poblacion al acceso
a los medios y en donde se le debia dar apertura a la diversidad de grupos sociales,
debiendo satisfacer las necesidades de la informacion de esta diversidad grupal. Por
altimo y una de las ideas mas importantes que se incluyeron, fue la del papel
primordial que tienen los medios en la democracia y por tanto no deben estar
supeditados a ningun poder, ya sea econdmico, gubernamental, religioso; por lo que
este tipo de poder no debe influir en ellos (White, 1983; McQuail, 2000).

De tal manera, que se centra en que los medios también tienen obligaciones para
con los miembros de la colectividad, mismas que deben consentir y cumplir, con
estandares elevados, realizados por profesionales que ejerzan valores de veracidad,
objetividad, equilibrio y precision (Guevara, 2009, p. 105).

Con esta teoria se busco corregir los vacios de la teoria liberalista, ya que, aunque
la sociedad moderna le daba un lugar preponderante a la libertad de expresion,
supeditaba el bien comun por sobre de ellos, por lo que se buscé hacer eficiente

esta tarea y evitar los monopolios.



Si bien las teorias normativas describen elementos bien delimitados acerca del
“‘deber ser” del ejercicio de los medios de comunicacién y la practica de los
profesionales del periodismo, este limite no ha transitado de manera paralela en el
transcurso del tiempo; la realidad de su quehacer a lo largo de la historia y el pais
de que se trate ha tenido y todavia tiene presencia de elementos de una y otra
teoria, de tal manera que aunque de manera legal las practicas como la censura, la
sancion y la represion, por mencionar algunos, debieran haberse quedado como
testimonios del siglo XX, al dia de hoy permanecen.

Mediatizacion de la politica

La mediatizacion se define como una situaciéon de cambio social que se encuentra
ligada a los medios de comunicacion (Schulz, 2004), de tal manera que permite
considerar un conjunto de fendmenos que implican procesos de transformacién en
varios sentidos y que influyen produciendo cambios en el contexto social en donde
se desarrolla. A la vez que influye, éste se ve influido por ese mismo contexto.

El avance tecnoldgico, los grandes movimientos poblacionales, la globalizacion y en
general los aspectos que han generado cambios en las sociedades modernas
también intervienen en la evolucién de este proceso, el cual incluye una estrecha
relacion entre sujetos, medios y entorno, como lo menciona Strémback , en donde
la mediatizacion involucra un conjunto de elementos medulares que pertenecen a
alguna actividad humana, ya sea social o cultural, y que adquieren caracter
mediatico (Stromback, 2008).

Por su parte, Schulz sostiene que es un fendmeno en donde los medios masivos de
comunicaciébn causan un impacto sobre actores sociales y les ocasionan
dependencias, es decir una situacion de cambio social asociada con los medios y su
desarrollo. Se asocia a funciones de los medios, desde el aspecto de la economia y
la semidtica, que adecua los mensajes y la tecnologia para establecer un puente que
venza las barreras espaciales y temporales, por lo que los medios son capaces de
alterar la realidad, extendiéndola, sustituyéndola, adecuandola y amalgamandola,
acomodando el entorno a su logica. (Schulz, 2014, p. 67).

A este respecto Krotz conceptualiza a la mediatizacion como “desarrollos historicos
qgue tuvieron y tienen lugar como un cambio en la comunicacién mediatica y sus
consecuencias, no solo con el nacimiento de nuevas formas de medios sino con

cambios en el significado de los medios en general”’ (Krotz, 2007, p. 258).



La mediatizacion conceptualiza la medida en que los medios se constituyen como
una “fuente dominante de acceso a la informaciéon politica, el grado de
independencia de los medios en relacion a las instituciones politicas y el grado en
que el contenido de los mismos esté supeditado a una logica de preocupacion por el
bien comudn o logica politica, la cual se encamina hacia el logro de la legitimidad, el
logro de soluciones para alcanzar este bien comudn, a partir de programas de accion
en el marco de las instituciones del Estado (Fernandez, 2014, p. 197).

Légica mediatica

Como se dijo la mediatizacién implica la adaptacion constante de todos los ambitos
de la sociedad, en donde interactian los medios de comunicacion. En cuanto a
fendmenos politicos, es necesario comprender la manera en que se piensa y se
actla en el ambito de los propios medios. Especificamente identificar la manera en
gue se conduce el comportamiento de éstos y como se regula este actuar, para
intentar vislumbrar como debe ocurrir esta adaptacién, por lo que es necesario
definir a la légica mediatica, como un conjunto de reglas y procedimientos tanto
formales como informales que dirigen el actuar, por consiguiente de “hacer suyo”, es
decir de apropiarse de las normas y procedimientos de la institucion, entendiendo
gue tanto politica como medios, desde el punto de vista institucional cuentan con sus
propios actores, funcionamiento y normatividad asi como fines particulares y
requerimientos especificos. (Stromback& Esser, 2014).

Por lo que se aclara a detalle que la logica es distinta, dependiendo de la dptica y
circunstancias de las instituciones, ya sea porque desde se brinda cobertura a
fenémenos politicos a través de los medios, o bien porque la politica se adapta a las
normas y procedimientos de los medios, intentando de alguna manera dar visibilidad
publica a su discurso. De esta forma, en la Optica de la légica mediatica, los medios
y concretamente el periodismo tiene su personal manera de elegir, procesar y
explicar la realidad de que se ocupan, (Dader, 1998).

Logica Politica

Por otra parte la logica politica se encuentra subordinada al tamizaje de la l6gica
mediatica, no importando si se pertenece a otro partido politico, ya que
indiferenciadamente deben pasar por el filtro de la l6gica mediatica y adoptar sus
reglas y procedimientos para poder centrar la atencion de las audiencias en su

discurso politico.



A este respecto la légica del sistema politico hace de lado su légica y por ende su
autonomia, para adaptarse a la légica mediatica para servirse de los medios de
comunicacién con la intencion de transmitir a la poblacion la informacién de caracter
politico; sin embargo la I6gica politica debe ceder terreno a la I6gica mediatica, por lo
que Altheide, Snow y Stromback lo definen como un “juego de suma cero”, es decir
a medida que la logica politica pierde terreno la lI6gica mediatica lo gana.
De esta manera los intereses, necesidades y conveniencias de los actores politicos,
se ven desplazados por las normas y reglas de los medios de comunicacion, es
decir existe una supeditacion de los intereses del sistema politico hacia los intereses
de los medios de comunicacion (Martinez & Saperas, 2014).
Los politicos identifican el funcionamiento de los medios, es decir las normas vy
reglas de estos para adaptarse a ellos, estar al tanto de los pormenores del punto
clave objetivo para captar a las audiencias, el politico puede dejar de lenguaje del
medio y crear uno propio con las caracteristicas de lo que los partidos o actores
politicos desean mostrar, es decir desde la éptica de la légica politica (Pérez, 2015,
p. 181).
Conceptos de Plataforma electoral
Uno de los asuntos teéricos que interesa resaltar son las conceptualizaciones que
ofrecen los autores respecto de la plataforma electoral, puesto que en México existe
esta definicion en el marco normativo. Esta postura de caracter oficial para Benefiel
& Williams, 2019 se constituye en el aspecto formal de un partido politico “el
concepto formal y oficial de posiciones escritas respaldadas y defendidas por cada
partido politico antes de una eleccion presidencial” (Benefiel & Williams, 2019).
Este predominio en el aspecto oficial de la plataforma también es resaltado por
Silver, “la expresion publica mas autorizada de las posiciones tematicas y la filosofia
general de cada parte y que ademas contienen los principios basicos sobre los
cuales un partido se presentaria en una eleccion” (Silver, 2018).
Por otra parte Frioio, Bevan & Jinnings acenttan el compromiso de los partidos con
los votantes
‘las plataformas de los partidos brindan a los partidos la oportunidad de
comprometerse a actuar sobre politicas especificas y de que los votantes
tomen decisiones sobre la base de esta informacion, las promesas actlan
como un conjunto de alto perfil y promesas especificas que las partes buscan

cumplir” (Froio, Bevan & Jinnings, 2017).
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Marion & Oliver sefialan una definicion que se amplia no solo a las promesas sino al
ejercicio en el gobierno y que ademas incluye a los miembros del partido “Las
plataformas de los partidos politicos son declaraciones de la agenda del partido para
la préxima administracion y describen el enfoque y las politicas apoyadas por los
miembros del partido” (Marion & Oliver, 2010). Esta tendencia hacia la inclusién de
la ideologia partidaria es compartida por Kidd, quien resalta la influencia de esta: “las
plataformas de los partidos politicos explican los programas generales ofrecidos por
los partidos y las plataformas estdn muy influenciadas por las posiciones politicas de
los propios candidatos, ademas la plataforma politica es el Unico documento que
explica todo el programa del partido” (Kidd, 2008, p. 519)
En una conceptualizacion muy amplia D"Alessandro, engloba el caracter legal de las
plataformas electorales, asi como el papel de representacion del partido como la
colectividad de sus miembros, que de manera conjunta implica un espiritu
ideolodgico, que implica no solo la emision de propuestas sino que seran ejecutadas
mediante instrumentos que pueden ser susceptibles de rendicion de cuentas.
“Constituyen los unicos enunciados politicos que poseen la entidad legal de
ser la voz de un partido considerado como un todo... son espacios que
reafirman una identidad doctrinario ideologica, son documentos importantes
en la relacibn de representacion en los régimenes democraticos, que
expresan un acuerdo intrapartidario de objetivos e instrumentos que podria
tomarse como base sobre la que los lideres podrian ser sometidos a
rendicion de cuentas frente a los miembros del partido y provee
entrenamiento politico a partidos y a miembros” (D Alessandro, 2013).
Las posturas antes comprobadas respaldan el hecho de que los elementos
presentes en las plataformas electorales de los partidos politicos obedecen a una
postura ideolégica que es necesario analizar, ademas por supuesto de los
problemas, los diagnésticos de los mismos y la solucién a estos temas planteados,
gue en conjunto constituyen una plataforma electoral, donde a mayor variedad de
opciones existentes contribuye al fortalecimiento de la democracia.
Por otra parte, en México, el Instituto Nacional Electoral define a la Plataforma
Electoral como “el documento elaborado por los comités, consejos y o6rganos
directivos de cada partido donde se incluyen los planes y propuestas para la
campana” (INE, 2014).



La plataforma electoral es un requisito indispensable para el desarrollo del proceso
electoral por lo que La ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales
establece en su Articulo 236:

1. Para el registro de candidaturas a todo cargo de eleccion popular el partido
politico postulante debera presentar y obtener el registro de la plataforma electoral
que sus candidatos sostendran a lo largo de las campafias politicas. 2. La
plataforma electoral deberd presentarse para su registro ante el Consejo General
dentro de los quince primeros dias de enero del afio de la eleccion. Del Registro se
expedira constancia. (INE, 2016, p.100).

Dado que ya que se incluyen los planes y propuestas de campafa dicha plataforma
debe ser dada a conocer a la ciudadania. Por lo que la misma Ley establece en su
Articulo 242:

4.-Tanto la propaganda electoral como las actividades de campafia, a que se
prefiere el presente articulo, deberan propiciar la exposicion, desarrollo y discusion
ante el electorado de los programas y acciones fijados por los partidos politicos en
sus documentos bésicos y particularmente, en la plataforma electoral que para la
eleccion en cuestion hubieren registrado. (INE, 2016, p. 103).

Mientras que en la Ley General de Partidos Politicos en el Articulo 23 en el Numeral
1 donde se establecen las obligaciones de los partidos politicos en su inciso “J”
menciona que deben:

j) Publicar y difundir en las demarcaciones electorales en que participen, asi
como en los tiempos que les corresponden en las estaciones de radio y en los
canales de televisidn, la plataforma electoral que sostendran en la eleccion de que
se trate. (INE, 2016, p. 269).

Por lo que esta difusién, ademas de efectuarse por los medios oficiales como la
pagina electrénica del Instituto Nacional Electoral y los tiempos oficiales de radio y
television, es transmitida por todos los medios de comunicacion.

Otro punto importante lo constituyen los principios ideolégicos de caracter
econdmico, politico y social, que se encuentran en la declaracién de los principios
contenidos en los documentos basicos de cada partido politico (Instituto Nacional
Electoral [INE], 2016: p. 273).

Propuesta metodoldgica

En razon de la pregunta general de investigacion planteada se tiene una hipoétesis

general del trabajo:
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La plataforma electoral se ha mediatizado en los procesos electorales para
Presidente de la Republica mexicana de 1994-2018

Por lo anterior, se describen a continuacion tres hipotesis que en su conjunto
contribuyen a construir la hipotesis general con los respectivos objetivos especificos
que permitiran abordarlas, por lo que se realizara un andlisis de contenido tanto de
las notas periodisticas como de las plataformas electorales, para lo cual se hara un
estudio de tipo descriptivo mediante una técnica de analisis de contenido de corte
cuantitativo.

La técnica de analisis de contenido constituye una herramienta de gran utilidad para
el estudio de los fendmenos comunicacionales, ya que “es una técnica de
investigacion destinada a formular, a partir de ciertos datos, inferencias
reproducibles y validas que pueden aplicarse a su contexto” (Krippendorff, 1990,
p.103). Estos datos textuales deben ser codificados para su analisis, “el analisis de
contenido es una técnica que utiliza el codigo como elemento sistematico base de
reduccion de los textos” (Abela, 2002, p. 1).

El analisis de contenido cuantitativo “es un método valido y replicable a través de
inferencias estadisticas desde el texto a sus fuentes y propiedades” (Krippendorff,
1990, p. 28). Para efectuar analisis de contenido es imprescindible realizar un
proceso denominado codificacion, el cual permite descomponer en partes simples la
esencia del mensaje para convertilas en material sustancial de estudio “La
codificacion es un proceso en virtud del cual las caracteristicas relevantes del
contenido de un mensaje son transformadas a unidades que permitan su descripcion
y analisis preciso” (Krippendorff, 1990).

Una vez que se ha contextualizado la técnica a utilizar es conveniente detallar el
universo, la muestra y sus unidades de analisis con la finalidad de ubicar el abordaje
de la cobertura periodistica de la plataforma electoral para las elecciones de 1994 al
2018 para presidente de la republica.

Universo, muestra y unidad de analisis

Universo

El universo constituye para José Javier Sanchez, el contexto de la unidad, el cuerpo
mas largo del contenido que puede examinarse al caracterizar una 0 mas unidades
de registro (Sanchez Aranda, 2005). De este universo debe extraerse la muestra de

la cual los productos singulares deben ser representativos, que a la vez traducira las
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practicas sociales y cognitivas de la interaccion comunicativa que se constituye en el
objeto de estudio: mensajes, textos, discursos (Raigada, 2002, p. 11).

Por lo tanto, el universo corresponde a la cobertura periodistica de las plataformas
electorales para Presidente de la Republica Mexicana en el periodo 1994-2018,
correspondiente a las tres principales fuerzas politicas, de acuerdo a la votacion
obtenida en cada eleccion anterior, de los diarios el Excélsior, La Jornada, Reforma
y El Universal.

Estos diarios nacionales han circulado en diferentes momentos en el tiempo,
permaneciendo en los periodos politicos del pais a pesar de la alternancia,
sobreviviendo el primero, al llamado “golpe a Excelsior, que simboliza un
parteaguas en las relaciones entre la prensa y el poder politico en México”
(Herndndez, 2010); posteriormente La Jornada que nace con la intencion de
distanciarse del poder politico, aunque no logra desvincularse totalmente del apoyo
gubernamental; posteriormente surge el Reforma, el cual ademas del propésito de
mantener una independencia econdémica del gobierno, es visto en sus inicios como
el ejemplo de la modernidad del periodismo en México. Con esta misma linea de
modernizaciéon de la prensa, surge El Universal, que es considerado por su
separacién economica del gobierno, como el primer ejemplo de un diario manejado
como empresa (Hernandez, 2010). Estos cuatro diarios son percibidos con un buen
prestigio y referentes nacionales, ya que han perdurado a lo largo del periodo que se
estudia, aunque con cambios en los propietarios y su disefio (Echeverria &
Gonzalez, 2018).

De esta manera es conveniente mencionar que la realizacion de un estudio
longitudinal se justifica en funcién de visibilizar la presencia del fendmeno de la
mediatizacidon, como un cambio social que permea en diversos aspectos de la vida
social, en este caso la relacion que se lleva a cabo, en el periodo electoral, de la
cobertura periodistica y la difusion de las plataformas electorales de los partidos
politicos; constituye un “proceso largo” y es factible observar sus efectos en las
organizaciones politicas, las instituciones o los actores, y como estos efectos se
acrecientan a lo largo del tiempo (Stromback y Esser, 2014; Bastien, 2018). Por
tanto es posible demostrar los efectos del flujo de informacién y de poder entre estos
“tres elementos del sistema publico mediatizado: sistema de medios, sistema politico

y el ciudadano elector” (Mazzoleni, 2014; McQuail 200).
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De esta forma el privilegiar la realizacion de los disefios longitudinales, ademas de la
justificacion teodrica respecto del fenomeno de mediatizacion de la politica que
constituye la hipétesis general del trabajo, también obedece a razones
metodoldgicas referente al andlisis de contenido, donde se enfatiza su ejecucion
sistémica en diferentes momentos de una linea de tiempo que revelan un cambio
social.
“El disefo longitudinal consiste en analizar el corpus en diferentes momentos
de su trayectoria, ya sea aplicando medidas repetitivas o sirviéndose de
muestras independientes de tipo sistémico... donde hay que analizar siempre
bajo los mismos parametros el cambio o la evolucion de un mismo corpus
textual como sistema auténomo. Si el andlisis abarca un nimero representativo
de medios de comunicacion... los resultados pueden considerarse indicadores
tematicos de clima social” (Raigada, 2002).
Muestra
Para obtener la representatividad del universo mediante la reduccion del recurso, se
realiza la seleccion de la muestra mediante el método de muestreo no probabilistico
de la semana compuesta (0 método de Kayser, método de semanas escalonadas).
gue consiste en elegir una semana donde se inicia con el dia lunes, la segunda con
el martes y se continla de manera progresiva hasta contar con un dia de cada
semana acumulando siete dias, por lo que se considera que posee suficiencia valida
para el contenido periodistico (22% de la representatividad del universo) lo que
permite la generalizacion de los resultados.
Lo anterior, brinda la posibilidad de confiar en la representatividad de la muestra,
“‘permite analizar su comportamiento en cada uno de los meses, los dias que
corresponden al estudio, por lo que se obtienen caracteristicas confiables y
particulares de las diferentes notas (Fernandez, 2013).
Se eligié a la semana dentro del tiempo autorizado para la realizacion de la camparia
y validado por el Instituto Nacional Electoral en cada proceso electoral, comprendido
entre 1994 a 2018, lo cual ha variado en el transcurso del tiempo, por lo que en los
procesos electorales de 1994, 2000 y 2006 se consideraban de 160 a 170 dias de
campafa permitidos, posteriormente para las elecciones de 2012 y 2018 se
designaron 90 dias para la realizacion de estas. Y se eligieron 1500 notas
periodisticas.

Unidad de analisis
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La unidad de analisis fueron las notas periodisticas ya que engloban el concepto de
noticia vinculado con los medios, sefialado por Van Dijk como “una nueva
informacion sobre sucesos, objetos o personas; un programa en el cual se presentan
items periodisticos; un item o informe periodistico, en el cual se ofrecen una nueva
informacion sobre sucesos recientes” (Van Dijk, 1990)

Unidades de analisis y categorias de analisis especificas para cada hipotesis
Con la finalidad de probar las hipotesis planteadas que en su conjunto contribuiran a
la hipotesis principal, se presentan las unidades de analisis correspondientes a cada
hipotesis.

H1. La manera de informar en la cobertura periodistica sobre las plataformas
electorales se ha vuelto menos descriptiva y mas interpretativa.

La unidad de analisis son las notas periodisticas de los diarios el Excélsior, La
Jornada, Reforma y El Universal correspondientes a los procesos electorales 1994,
2000, 2006, 2012, 2018 para Presidente de la Republica Mexicana referentes a las
tres principales fuerzas politicas de cada eleccion segun los resultados electorales
anteriores a estas.

Se manejan las categorias de analisis utilizadas por Hallin & Mancini (2004) y
Bastien (2018), en su investigacion con las respectivas codificaciones, donde las
categorias factico corresponde al estilo descriptivo mientras que las dos restantes
corresponden al estilo interpretativo:

1.- El factico se enfoca en eventos, acciones o0 situaciones actuales, con un énfasis
en las preguntas “qué”, “quién”, “cuando” y “dénde”, (sin adjetivos o adverbios
basados en juicios).

2.- El analitico establece conexiones entre eventos y situaciones, lo que ayuda a los
lectores a comprender un fenémeno (conexiones hechas por el propio periodista o
por sus informantes).

3.- En el critico o de juicio esta reservado estrictamente para las opiniones de los
periodistas (que pueden ser puntos de vista hormativos o empiricos)

H2. Los temas informados en la cobertura periodistica de la plataforma
electoral se han vuelto cada vez mas independientes de los temas tratados en
las propias plataformas.

Para atender esta hipotesis es necesario especificar que existen dos elementos que
se abordan para analizar la relacion dinamica entre los medios y la politica y

evidenciar la presencia de la mediatizacibn de la politica, no solo desde la
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perspectiva de los medios de comunicacion sino incluyendo la parte politica
(Bastien, 2018).

Por tanto es necesario analizar por una parte, los contenidos de la cobertura
periodistica y por otra las plataformas electorales de los partidos publicadas por el
organismo electoral. Aungue las unidades de andlisis seran distintas, tendran ambas
las mismas categorias de andlisis para poder comparar la independencia entre ellas.
La unidad de analisis de la cobertura periodistica, son las notas periodisticas de los
diarios el Excélsior, La Jornada, Reforma y EI Universal correspondientes a los
procesos electorales 1994, 2000, 2006, 2012, 2018 para Presidente de la Republica
Mexicana referentes a las tres principales fuerzas politicas de cada eleccién segun
los resultados electorales anteriores a estas.

Las categorias de analisis de la cobertura periodistica son la tematizacion, con sus
respectivos subtemas, por lo que existen temas donde todos los votantes estan de
acuerdo en que deben ser tratados por los partidos politicos independientemente de
la posicion ideoldgica conocidos como temas transversales, (Alonso & Volkens,
2012) también debe existir la presencia de un diagndstico, que implica no solo el
enunciamiento de un tema que se encuentra en la agenda publica, sobre un
problema social actual, donde no solo se manifieste en el discurso la preocupacion
del candidato o partido politico, sino que implique la definicion de un problema
publico (Sanchez Murillo, 2016), de la misma manera no basta con identificar la
problematizacion de un tema publico, sino el punto que se considera mas importante
para la oferta al electorado es la propuesta de solucién a dicho problema que se
convierte en una promesa de campafia, en caso de que resulte ganador en la
contienda, “las propuestas se pueden cristalizar en politicas publicas también con
diversos grados de especificidad” (Sanchez Murillo, 2016). Es conveniente
mencionar que de acuerdo a la evidencia empirica presentada por Juarez y Brambila
en 2012 los partidos politicos utilizan la publicidad para criticar a sus oponentes
dejando de lado las “propuestas y soluciones a los problemas nacionales”. De la
misma manera Sanchez Murillo menciona que estas propuestas deben cristalizarse
en politicas con diversos grados de especificidad (Juarez & Brambilla 2013; Sanchez
Murillo 2016). Por lo que las propuestas se categorizan de acuerdo a su
simplificacion.

La unidad de analisis son las plataformas electorales de los partidos politicos en los

procesos electorales para la Presidencia de la Republica de México de 1994. 2000.
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2006, 2012, 2018 registrada en el organismo electoral federal, de las tres principales
fuerzas politicas de acuerdo a la votacion obtenida en el proceso electoral pasado.
La categoria de andlisis de las plataformas electorales seran la tematizacion,
subtemas, presencia de diagndstico y propuesta de solucién en las plataformas
electorales de 1994, 2000, 2006, 2012, 2018 de las tres principales fuerzas politicas
de acuerdo a la votacion obtenida en el proceso electoral pasado. Posteriormente se
identificardn los temas mencionados en la plataformas electorales y su
correspondencia en la cobertura periodistica mediante pruebas estadisticas:
coeficientes de correlacion de Pearson y Spearman (Bastien, 2018).

H3 El predominio del marco estratégico en la cobertura periodistica de las
plataformas electorales se haincrementado a lo largo del tiempo

El encuadre o framing (marco) es una estrategia utilizada en comunicacion mediante
la cual los periodistas enmarcan la politica de acuerdo a sus propios cédigos
perceptuales (Bastien, 2018), es decir no son solo el conducto entre el hecho y la
audiencia sino que se realizan una filtracién de la realidad social y le asigna sus
propios marcos (Sabada, 2001) es decir, definen y construyen un asunto politico o
controversia publica (Nelson, 1997). Schroeder atribuye a los medios la generacion
de una “versién paralela” del hecho transmitido que es muy distinta a la apreciacion
de lo que los espectadores percibieron (Schroeder, 2000).

Especificamente en el aspecto del encuadre, se intenta demostrar que se
seleccionan elementos de la realidad y por tanto se influye en el proceso de la
construccion de determinado fendbmeno, lo que resalta la importancia del analisis de
las notas periodisticas en un momento tan trascendental como lo son las elecciones
para Presidente de la Republica de México a lo largo del tiempo, por esta razén que
la dltima hipétesis traduce el incremento de la presencia del encuadre en la
cobertura periodistica en la linea del tiempo. Para estos efectos la categorias de
analisis se refiere a si existe predominio del marco estratégico, en donde los
periodistas estructuran la realidad sobre la que informan (Sadaba, 2001), es decir
interpretan las causas y propoésitos que se encuentran tras el discurso de las
promesas o el actuar de los candidatos para que “estos obtengan el mayor rédito
electoral” (Mufiz, 2015), es decir todos los medios que los candidatos utilizan para
posicionarse®...asi como las tacticas necesarias para que estos ganen posiciones 0

permanezcan al frente” (Echeverria & Gonzalez, 2018 p. 6)
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La unidad de andlisis para estas dos hipétesis son las notas periodisticas de los
diarios el Excélsior, La Jornada, Reforma y EI Universal correspondientes a los
procesos electorales 1994, 2000, 2006, 2012, 2018 para Presidente de la Republica
Mexicana referentes a las tres principales fuerzas politicas de cada eleccion segun
los resultados electorales anteriores a estas.

Respecto a la categorizacion se prefiere privilegiar la presencia de un solo encuadre
por nota que generalmente atiende varios aspectos de un mismo tema, aunque
existan diferentes tipos de encuadres para simplificar la demostracion de la
presencia del encuadre en las notas periodisticas y su incremento en la linea de
tiempo para evitar la minusciosidad de tal manera que se obstaculice su abordaje
general (Marin, 2011).

Conclusiones. Retos tedérico-metodologicos

El trabajo plantea el reto de identificar la presencia de aspectos de la mediatizacion
en un momento tan importante para la democracia como lo es la realizacion de las
elecciones y en un aspecto tan trascedente como es la cobertura periodistica de las
plataformas electorales de los partidos politicos en las campafias electorales a la
presidencia en México por lo que identificar el estilo periodistico al realizar esta
cobertura se constituye en un desafio. Ademas realizar de manera paralela el
andlisis de contenido de las notas periodisticas y por otra parte las plataformas
electorales de los partidos politicos para identificar la independencia entre ambas
constituye un reto metodolégico. De la misma manera se pretende ubicar al
cobertura periodistica de las plataformas electorales en el marco de las teorias
normativas de los medios de comunicacion enfatizando que en el sistema
democrético actual del pais se sitla el desempefio de los medios de comunicacion
en elementos autoritarios, con presencia de aspectos tendientes a la teoria liberal en

el camino de la democratizacion.

Por consiguiente se ha dificultado ubicar en el contexto de los cambios sociales y
por ende de la demanda de lo informacion de la sociedad a un solo enfoque teorico
normativo, de lo que se desprende su comportamiento funcional en el cual se intenta

enmarcar la teoria comunicacional que se propone para explicar el objeto de estudio.

Los resultados se encuentran en proceso de analisis para elaborar el reporte final de
investigacion.
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